camara municipal

EDITAL
Regulamento de Publicidade e Ocupagdo de Espago Publico
do Municipio de Santa Maria da Feira

Alfredo de Oliveira Henriques, Presidente da Camara Municipal de Santa Maria da Feira:

Torna publico que o Regulamento de Publicidade e Ocupagéo de Espaco Publico do Municipio
de Santa Maria da Feira, foi aprovada na sua versdo definitiva pela Assembleia Municipal em
sessao ordinaria datada de 25 de fevereiro de 2012, sob proposta da Cadmara Municipal, e que
entra em vigor 15 dias apds a sua publicagéo.

Mais se informa que o Regulamento de Publicidade e Ocupagéo de Espacgo Publico foi sujeito,
nos termos do disposto4 no artigo 118.° do Codigo do Procedimento Administrativo, a
apreciagéo publica pelo prazo de trinta dias, apés publicagéo do Edital n.® 718/2012, Diario da
Republica, 2.2 série — N.° 152 — 7 de agosto de 2012.

Informa-se ainda que o Regulamento de Publicidade e Ocupagdo de Espago Publico do
Municipio de Santa Maria da Feira se encontra disponivel no site do Municipio, www.cm-
feira.pt, podendo ainda ser consultado nos Servigos de Atendimento ao Publico — Divisdo de
Administragdo Geral desta Autarquia. '

Pagos do Municipio de Santa Maria da Feira, 16 de abril de 2013
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Alfredo de Oliveira Henriques
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CERTIDAO DE AFIXAGAO

Regulamento de Publicidade e Ocupagéo de Espago Publico

do Municipio de Santa Maria da Feira

Certifico que nesta data, afixei no atrio do edificio dos Pagos do Municipio um exemplar do
edital: “Regulamento de Publicidade e Ocupagéo de Espago Publico do Municipio de Santa

Maria da Feira”.
LA
Pacos do Municipio de Santa Maria da Feira, 2 , de Maio de 2013
A Técnica superior,
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Ana Santos
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MUNICIPIO DE SANTA MARIA DA FEIRA

Edital n.® 421/2013

Alfredo de Oliveira Henriques, Presidente da CAmara Municipal de
Santa Maria da Feira:

Torna publico que o Regulamento de Publicidade € Ocupagio de
Espago Publico do Municipio de Santa Maria da Feira, foi aprovado na
sua versfo definitiva pela Assembleia Municipal em sessdo ordinaria
datada de 25 de fevereiro de 2013, sob proposta da Cdmara Municipal,
€ que entra em vigor 15 dias apds a sua publicagdo.

Mais se informa que a proposta de alteragfo ao referido Regulamento
foi sujeita, nos termos do disposto no artigo 118.° do Cédigo do Pro-
cedimento Administrativo, a apreciagdo piblica pelo prazo de trinta
dias, ap6s publicagdo do Edital n.° 718/2012, na 2.* série do Didrio da
Republican.® 152, de 7 de agosto de 2012.

Informa-se ainda que o Regulamento de Publicidade ¢ Ocupagéo
de Espago Pablico do Municipio de Santa Maria da Feira se encon-
tra disponivel no site do Municipio, www.cm-feira.pt, podendo ainda
ser consultado nos Servigos de Atendimento ao Pablico — Divisdo de
Administragio Geral desta Autarquia.

16 de abril de 2013. — O Presidente da Cimara, Alfredo de Oliveira

Henriques.
306898386

MUNICIPIO DE VILA NOVA DE GAIA

Aviso n.° 5766/2013

Torna-se publico que, em conformidade com o disposto no artigo 118.°
do Cédigo do Procedimento Administrativo, aprovado pelo Decreto-Lei
n.° 442/91, de 15.11, se encontra em apreciacio piblica pelo prazo de
30 dias uteis a contar da data da publicagio no Didrio da Repiiblica, o
projeto de alteraciio ao Regulamento do Licenciamento Municipal de
Atividades Diversas aprovado em 09.04.2013. As sugestdes e parece-
res deveriio ser enviados, dentro do prazo referido, em carta dirigida a
dire¢fio municipal de assuntos juridicos — divisdo municipal de consul-
tadoria juridica — Apartado 239, 4431-903, Vila Nova de Gaia.

19 de abril de 2013. — A Vereadora com competéncias delegadas,
Veneranda Barbosa Carneiro.

Regulamento do Licenciamento Municipal
de Atividades Diversas

Preambulo

O Regulamento do Licenciamento Municipal de Atividades Diversas
do Municipio de Vila Nova de Gaia, até agora em vigor, revela-se desa-
justado da realidade face as recentes alteracdes legislativas.

De facto, com a publicaco do Decreto-Lei n.° 92/2010, de 26 de julho,
¢ com a iniciativa “Licenciamento Zero”, destinada a reduzir encargos
administrativos sobre os cidaddos e as empresas, por via da eliminacdo de
licengas, autorizagdes, vistorias e condicionamentos prévios, pretendeu o
legislador desmaterializar procedimentos administrativos € modernizar a
forma de relacionamento da Administragdo com os cidaddos € empresas.
Foi assim publicado o Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, que visa
simplificar o regime de exercicio de diversas atividades econémicas no
Ambito da referida iniciativa.

Em 29 de agosto de 2012 foi publicado o Decreto-Lei n.° 204/2012,
que veio alterar alguns aspetos dos regimes de atividades de servigos,
constantes do Decreto-Lei n.° 310/2002, de 18 de dezembro, nomeada-
mente, eliminando a limitago territorial na venda de bilhetes para espe-
taculos ou divertimentos piiblicos e o licenciamento para a exploragfo
de méquinas de diversdo, mantendo, contudo, a obrigatoriedade do seu
registo e a classificagfio dos respetivos temas de jogos.

Tendo em conta as recentes alteragdes legislativas revela-se necessdrio
proceder a uma revisdo geral do atual Regulamento, tendo-se optado
por elaborar um novo articulado face a extenséo das alieragdes legais
recentemente introduzidas.

O Regulamento visa o cumprimento do disposto non.® 1 do artigo 53.°
do Decreto-Lei n.° 310/2002, de 18 de dezembro, com a redagio que
lhe foi conferida pelo Decreto-Lei n.° 204/2012, de 29 de agosto, €
repde a conformidade regulamentar com as normas constantes dos
novos diplomas.

O presente Regulamento foi objeto de apreciagio publica nos termos
do artigo 118.° do Cédigo do Procedimento.

Assim, nos termos do disposto no artigo 241.° da Constituicfio da
Repiiblica Portuguesa e ao abrigo da alinea a) do n.° 2 do artigo 53.° da

Didrio da Repiiblica, 2.° série — N.°84 — 2 de maio de 2013

Lein.® 169/99, de 18 de setembro, a Assembleia Municipal aprova, sob
proposta da Cémara, o seguinte Regulamento:

CAPITULO1
Ambito
Artigo 1.°
Lei habilitante ¢ Ambito de aplicacio

1 — O exercicio das atividades a seguir discriminadas rege-se, na
area do Municipio de Vila Nova de Gaia, pelas disposi¢des do presente
Regulamento de acordo com o disposto no Decreto-Lei n.° 310/2002, de
18 de dezembro, na redagfo introduzida pelo Decreto-Lei n.° 204/2012,
de 29 de agosto.

2 — O presente regulamento regula o regime juridico de acesso,
exercicio e fiscalizago das seguintes atividades:

a) Guarda-noturno;

b) Venda ambulante de lotarias;

¢) Arrumador de automoveis;

d) Realizago de acampamentos ocasionais;

e) Exploragio de maquinas automaticas, mecnicas, elétricas e ele-
tromicas de diversdo;

/) Realizagfo de espetaculos desportivos e de divertimentos pablicos
nas vias, jardins e demais lugares publicos ao ar livre;

g) Venda de bilhetes para espetaculos ou divertimentos piiblicos em
agéncias ou postos de venda;

h) Realizagdo de fogueiras;

Artigo 2.°
Licenciamento

1 — O acesso s atividades referidas nas alineas a), b), ¢), d), f) e h)
do nimero anterior carece de licenciamento municipal nos termos do
presente Regulamento.

2 — As atividades referidas nas alineas e) € g) do numero anterior
sdo de livre acesso.

Artigo 3.°
Competéncias

1 — As competéncias conferidas neste diploma 4 Cdmara Municipal
podem ser delegadas no seu Presidente, com a faculdade de subdelega-
¢80, nos Vercadores e nos dirigentes dos servigos municipais.

2 — As competéncias cometidas ao Presidente da Camara podem
ser delegadas nos vereadores, com a faculdade de subdelegacfio nos
dirigentes dos servigos municipais.

CAPITULO 1

Exercicio da atividade de guarda-noturno

SECCAO1
Criagéo e modificagéo do servigo de guarda-noturno

Artigo 4.°

Criacéio
1 — A criagdo e extingdo do servigo de guarda-noturno em cada lo-
calidade e a fixacdo € modificagfo das areas de atnagfio de cada guarda
séio da competéncia da Cimara Municipal, ouvidos os comandantes da
Guarda Nacional Republicana (GNR) ou da Policia de Seguranga Publica

(PSP), com competéncia territorial sobre a drea a vigiar.

2 — As juntas de freguesia ¢ as associa¢des de moradores podem
tomar a iniciativa de requerer a criagfio do servico de guarda-noturno

em determinada localidade, bem como a fixagio ou modificacéio das
4reas de atuagio de cada guarda-noturno.

Artigo 5.°
Contetido da deliberacio

1 — Da deliberagfo de criagdo do servigo de guarda-noturno numa
determinada localidade devem constar:

a) A identificagfo dessa localidade pelo nome da freguesia;

b) A definicdio das possiveis areas de atnagfio de cada guarda-noturno;

¢) A referéncia & audigio prévia dos comandantes da GNR ou da PSP
¢ da Junta de freguesia, conforme a localizagfo da area a vigiar.
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5 — Proposta de alteragio ao Regulamento de Publicidade e Ocupacfio de Espago
Piiblico

O Sr. Presidente da Assembleia Municipal apresentou o assunto em epigrafe, constante
da deliberagdo camaréria de 18 de fevereiro de 2013 enviada, oportunamente, a todos os

membros desta Assembleia Municipal e que aqui se da por transcrita.
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aprovar a versio definitiva da proposta de alteragiio ao Regulamento de Publicidade ¢
Ocupaciio do Espago Piblico do Municipio de Santa Maria da Feira, publicado no
Diario da Repiblica, 2.* Série, n.° 152, de 7 de agosto de 2012, com a insergfio, no
Artigo 1.° do Anexo |, do n.” 6 com o seguinte texto:

%6 — Os painéis devem ter no canto inferior direito, informacgio relativamente ao sen

licenciamento, através da indicagdo do niimero de licenga camaréria.”
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4 - Proposta de ‘alteragﬁo ao Regulamento de Publicidade e Ocupagio do
Espaco Piiblico do Municipio de Santa Maria da Feira

A Camara deliberou, por maioria — com os votos favoraveis do Sr. Presidente
e dos vereadores Emidio Sousa, Cristina Tenreiro, José Manuel Oliveira,
Celestino Portela e Teresa Vieira — aprovar € submeter, nos termos e para os
devidos efeitos legais, & aprovacio da Assembleia Municipal, a verséo
definitiva da proposta de alteragdo ao Regulamento de Publicidade e
Ocupagéo do Espago Pablico do Municipio de Santa Maria da Feira,
publicada no Diario da Reptiblica, 2.7 Série, n.? 152, de 7 de agosto de 2012,
com a insercéo, no Artigo 1° do Anexo I, do n.° 6 com o seguinte texto:

“6 — Os painéis devem ter no canto inferior direito, informacao relativamente
ao seu licenciamento, através da indicacéo do ntmero de licenca camararia.”
Os vereadores Anténio Bastos, Margarida Gariso, Sérgio .Cirino ¢ Marcio
Correia votaram contra.

Em conformidaﬁe, fica, por conseguinte, reformada a deliberacio de 27 de

julho de 2012, no respeitante a esta matéria.

5 - Proposta de alteragio ao Regulamento do Hordrio de Funcionamento
dos Estabelecimentos de Venda ao Pidblico e de Prestagio de Servigos

do Municipio de Santa Maria da Feira

A . . o
A Camara deliberou, por unanimidade, aprovar e submeter, nos termos e 89%

para os devidos efeitos legais, & aprovagio da Assembleia Municipal, a
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Municipio de Santa Maria da Feira, publicada no Diario da Republica, 2.2

Série, n.9 173, de 6 de setembro de 2012.
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ANA MARIA COELHO SANTOS
05-02-2013
Exmo. Senhor
Presidente da Camara Municipal de
Santa Maria da Feira
Santa Maria da Feira, 14/09/2012

Assunto: Apresentaciio de Sugestdes — Regulamento de Publicidade e Ocupacio do
Espaco Publico do Municipio de Santa Maria da Feira

No seguimento de ter efectuado uma anélise sucinta ao Regulamento ¢ de Publicidade e
Ocupagiio do Espago Publico do Municipio de Santa Maria da Feira, vimos por este
meio apresentar a seguinte sugestio:

Artigo 1 anexo I

Afigura-se-nos que, os outdoors/painéis deverfio ter informag#io, por exemplo, no canto
inferior direifo, relativamente ao numero de licen¢a camaréria, assim tornar-se-4 mais
dificil aos agentes econdémicos nfio proceder ao licenciamento dos mesmos ¢ facilitard o
trabalho por parte da fiscalizag¥o.

Assim, sugere-se a alteragio do regulamento em andlise, com 0 aditamento de uma

1ple o supra referido.

. Seder Rua S, Paulo da Cruz, N°12 Apartado 137 4524-909 Santa Maria da Feira
FeiraPME: Rua Jomal Correio da Feira Loja 19A Apartado 137 4520-234 Santa Maria da Feira

Telefone: 256374983 | Telemdvel: 926647390 | E-mail: geral@aefeirs qug@fg;&gm Facebook: AE Feira

CM,E,33,17965 32.M.06.

2012/09/18
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Estimativa da despesa e da receita futura

Receita apos a aplicagdo do tarifario

Total anual receita com aplicagéo do tarifario + Financia-
INICTITO P o = i o L. 103 263,53

Total anual de receitas por lu-
gar de estacionamento . . .. | 1022,41

Despesa ap6s a aplicagdo do tarifario

Total anual de despesas . ..................o.ounn. 107 516,01
Total anual de despesas por lu-
gar de estacionamento . . .. | 1064,51
306277244

MUNICIPIO DE SANTA COMBA DAO

Aviso n.° 10610/2012

Em cumprimento do disposto no artigo 37.° da Lein.® 12-A/2008, de
27 de fevereiro, torna-se publico que cessou, por motivos de aposentagdo,
arelagdio jurfdica de emprego publico, a partir de 01 de agosto de 2012,
com o trabalhador Jorge Varela Cordeiro, assistente operacional, posi¢io
remuneratéria entre 5-6 ¢ nivel remuneratdrio entre 5-6.

27 de julho de 2012. — O Presidente da Camara Municipal, Jodo
Antéonio de Sousa Pais Lourenco.
306284704

Aviso n.° 10611/2012

Em cumprimento do disposto no artigo 37.° da Lei n.° 12-A/2008,de
27 de fevereiro, adaptado a Administragdo Local pelo Decreto-Lel
1n.° 209/2009, de 3 de setembro, torna-se piblico que por meu despacho
datado de 23 de maio de 2012, foi autorizada licenga sem remuneragio
até um ano, ao trabathador Rui Fernando Gongalves Queimada, técnico
superior, com inicio a 03 de julho de 2012.

27 de julho de 2012. — O Presidente da Cémara Municipal, Jodo
Anténio de Sousa Pais Lourengo.
306284089

MUNICIPIO DE SANTA MARIA DA FEIRA
Edital n.° 718/2012

Apreciagio piiblica— Proposta de Alteracio ao Regulamento
de Publicidade e Ocupaciio do Espaco
Publico do Municipio de Santa Maria da Feira

Alfredo de Oliveira Henriques, Presidente da Camara Municipal de
Santa Maria da Feira:

Faz publico que, por deliberagdo da Cémara Municipal de Santa
Maria da Feira tomada na sua reunifio extraordinaria de 27 de julho de
2012, e nos termos do disposto no artigo 118.° do Cédigo do Procedi-
mento Administrativo, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 442/91, de 15
de novembro, alterado pelo Decreto-Lei n.° 6/96, de 31 de janeiro, é
submetido a apreciagio publica, durante o periodo de 30 dias (uteis) a
contar da data da publicacfio do presente Edital no Didrio da Repuiblica,
a proposta de alteracdo ao Regulamento de Publicidade e Ocupagdo
do Espago Piiblico do Municipio de Santa Maria da Feira, o qual faz
parte integrante do presente edital, podendo o mesmo ser consultado
nos Servigos de Atendimento ao Publico — Divisdo de Administragio
Geral desta Autarquia, sito na Praca da Republica, Santa Maria da Feira,
e no site www.cm-feira.pt.

Assim, convidam-se todos os interessados, a dirigir por escrito a este
Municipio, eventuais sugestdes e ou reclamagbes dentro do perfodo atras
referido, as quais deverfo ser dirigidas ao Presidente da Cmara, Praca
da Repiiblica, Santa Maria da Feira, ou para o endereco eletronico do
Municipio de Santa Maria da Feira (santamariadafeira@cm-feira.pt).

Didrio da Repiiblica, 2.°série— N.° 152 —7 de agosto de 2012

Para constar e devidos efeitos, se lavrou o presente edital e outros de
igual teor, que vdo ser publicitados.

31 de julho de 2012. — O Presidente da Cdmara Municipal, Alfredo
Oliveira Henriques.

Nota justificativa

O Decreto-Lein.° 48/2011, de 1 de abril, aprovou o regime Juridico
do “licenciamento zero”, que veio simplificar o exercicio de diversas
atividades econdmicas, pretendendo a reducfio de encargos administra-
tivos sobre os cidaddos e as empresas, por via da eliminacdo de licencas,
autorizagdes, vistorias € condicionamentos prévios para atividades es-
pecificas, substituindo-os por um reforco da fiscalizagfio a posteriorie
mecanismos de responsabilizagdo dos promotores.

Tal iniciativa insere-se no dmbito do programa SIMPLEX, e teve
como objetivo a desmaterializagfo de procedimentos administrativos €
amodernizacio da forma de relacionamento da Administracdo com os
cidadfios e empresas, concretizando as obrigagdes decorrentes da Dire-
tiva n.° 2006/123/CE, do Parlamento Europeu e do Conselho, de 12 de
dezembro, relativa aos servigos no mercado interno, transposta para a
ordem juridica interna pelo Decreto-Lei n.° 92/2010, de 26 de julho.

Assim, verifica-se a necessidade de redefinir o tratamento da matéria
de ocupacdo do espago piiblico e afixagfio e inscri¢io de mensagens
publicitarias de natureza comercial, quando conexas com certo tipo
de atividades econémicas, decorrente da implementagfo do «Licen-
ciamento Zero», o que exige a adaptacfio do Regulamento Municipal
nestas matérias.

Por conseguinte, o presente regulamento congrega num mico ins-
trumento as regras aplicaveis & inscrigfio e afixagéio de publicidade ¢ a
ocupagio do espago publico no Municipio, pretendendo, desta forma,
regular ambas as matérias, intrinsecamente ligadas entre si, de forma
unitéria, coerente € sistematica, estabelecendo regras que, em ultima
instancia, possibilitem um equilibrio entre a atividade publicitaria/ocu-
pacdo do espaco publico e o interesse publico, tendo presentes fatores
importantes como a estética, o enquadramento urbanistico e ambiental,
bem como a seguranga.

Acresce ainda ao referido as preocupacdes com a dificil conjuntura
econdmica, bem como as dificuldades que as empresas enfrentam, em
espacial o pequeno comércio € a industria.

Aproveitou-se para introduzir dois novos tipos de procedimentios, a
“mera comunicagdo prévia” ¢ a “comunicagdo prévia com prazo”, man-
tendo -se, no entanto, o procedimento de licenciamento para as demais
situagBes ndo previstas no «Licenciamento Zero». Sendo que, o proce-
dimento de mera comunicagfo prévia dispensa a emissdo de qualquer
ato por parte do Municipio, acarretando uma maior responsabilizacdo
por parte dos cidadfios e empresas, nomeadamente, no cumprimento das
disposigdes legais e regulamentares. Por isso, houve a preocupacéo de
reestruturar o regulamento para trazer uma maior clareza e objetividade
aos principios, procedimentos e conceitos aplicados.

Paralelamente, e no 4mbito da vertente fiscalizadora, foram criados
mecanismos mais eficazes de resposta perante situacbes de afixagio
de publicidade n#o licenciada no territorio municipal, através da con-
sagrago da possibilidade de remogfo imediata das estruturas publici-
térias ilegais, ¢ da instauragio dos procedimentos contraordenacionais
respetivos.

Cumpre ainda referir que o presente Regulamento deve ser articulado
com o Regulamento Municipal de Taxas e Outras Receitas ndo Urbanis-
ticas do Municipio, uma vez que sdo ai reguladas as taxas especificas a
aplicar, bem como as matérias referentes a sua liquidagio.

Nestes termos, a Assembleia Municipal de Santa Maria da Feira,
sob proposta da Camara Municipal em sessdo ordinaria datada de
...1...12012, deliberou aprovar o Regulamento de Publicidade € Ocu-
pagdo de Espago Publico.

Regulamento de Publicidade e Ocupacéo do Espago
Publico do Municipio de Santa Maria da Feira

CAPITULOT
Disposicdes gerais

Artigo 1.°
Lei Habilitante

O presente Regulamento rege-se pelo dispostonon.® 7 do artigo 112.°
e artigo 241.° da Constitui¢sio da Republica Portuguesa, da alinea a) do
n.° 2 do artigo 53.° daLein.® 169/99, de 18 de setembro, na sua redagéo
atual, e, bem assim, na Lein.® 2110/61, de 19 de agosto, no Decreto-Lei
n.° 105/98, de 24 de abril, na Lei n.° 2/2007, de 15 de janeiro, na Lei




Didrio da Repiiblica, 2.°série — N.° 152 — 7 de agosto de 2012

n.° 53-E/2006, de 29 de dezembro, no Cédigo da Publicidade aprovado
pelo Decreto-Lei n.° 330/90, de 23 de outubro, todos na sua atual reda-
¢dio, no artigo 11.° da Lein.° 97/88, de 17 de agosto, com as alteragdes
vigentes e no Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril e nas Portarias
n.° 131/2011 e n.° 239/2011, de 4 de abril e 21 de junho.

Artigo 2.°
Objeto

O presente Regulamento estabelece as condigBes € os critérios a
que ficam sujeitas a afixagfio ou inscrigio das mensagens publicitarias
destinadas e visiveis do espago publico, a utilizagfio deste com suportes
publicitarios, a ocupagfo e utilizagdo privativa de espacos publicos ou
afetos ao dominio publico municipal.

Artigo 3.°
Ambito

1 — O presente Regulamento aplica-se a qualquer forma de publi-
cidade e outras utilizagdes do espaco publico aqui previstas, quando
afixada, inscrita ou instalada em edificios, equipamento urbano ou
suportes publicitarios ou quando ocupe ou utilize o espago piblico ou
que deste seja visivel ou audivel.

2 — Aplica-se ainda a qualquer forma de publicidade difundida,
inscrita ou instalada em veiculos e ou reboques, meios aéreos, designa-
damente aeronaves ou dispositivos publicitarios cativos ¢ néo cativos.

3 — Excetuam-se do previsto no n.° 1, a indicagdo de marcas, dos
precos ou da qualidade, colocados nos artigos a venda no interior dos
estabelecimentos e neles comercializados.

4 — Excluem-se do Ambito de aplicagiio do presente Regulamento:

a) As mensagens sem fins comerciais, nomeadamente politicas, elei-
torais e sindicais;

b) Os editais, notificagdes ¢ demais formas de informagéo que se
relacionem, direta ou indiretamente, com o cumprimento de prescrigdes
legais ou com a utilizagfio de servigos publicos;

¢) A difusfio de comunicados, notas oficiosas ou outros esclarecimen-
tos sobre a atividade de 6rgdos de soberania ¢ da administragdio central,
regional ou local;

d) Os distintivos de qualquer natureza destinados a indicar que nos
estabelecimentos onde estejam apostos se concedem regalias inerentes
utilizagdo de sistemas de débito, crédito ou outros analogos, criados
com o fim a facilitar o pagamento de servigos;

¢) A simples indicagdo de venda, arrendamento ou trespasse aposta nos
imoveis, e cujas dimensdes néo excedam 1 x 1,5 m, exceto nas fragGes
auténomas cuja dimensfio maxima serd 0,5 m x 0,75 m.

/) Antincios destinados a identificagfio de servigos piiblicos de saude
e 0 simbolo oficial de farmacias, sem identificag@io de laboratérios ou
produtos;

g) Simples identificativo afixada nos proprios prédios urbanos, do
domicilio profissional de pessoas singulares ou coletivas que exercam
atividades cujo estatuto profissional tipifique as placas de identifica¢io
apenas como meio de assinalar a sede ou o local de prestagdo de ser-
vigos, desde que estas especifiquem apenas os titulares, os horarios de
funcionamento (ex: advogados, solicitadores...).

5 — Salvo disposigéo legal em contrario, as entidades isentas do pa-
gamento de taxas municipais estdo sujeitas aos procedimentos previstos
no presente Regulamento.

Artigo 4.°
Defini¢des
Para efeitos deste Regulamento, entende-se por:

a) Publicidade: qualquer forma de comunicacdo feita no dmbito de
uma atividade econdémica, com o objetivo, direto ou indireto, de pro-
mover a comercializagdo ou alienagfio de quaisquer bens ou servicos,
bem como qualquer forma de comunicagiio que vise promover ideias,
principios, iniciativas ou institui¢des, que nfo tenham natureza politica,
eleitoral ou sindical;

b) Publicidade exterior: toda a forma de comunicacdo publicitaria pre-
vista na alinea anterior, quando destinada e visivel do espago publico;

¢) Publicidade instalada em pisos térreos: suportes publicitarios ins-
talados ao nivel da entrada dos edificios, nos locais das obras e nas
montras dos estabelecimentos comerciais;

d) Publicidade mével: mensagens publicitérias inscritas, afixadas, ou
instaladas, em veiculos terrestres, maritimos, fluviais ou aéreos, seus
reboques, ou similares;

e) Publicidade afeta a mobilidrio urbano: mensagem publicitdria em
suporte proprio, concebida para ser instalada em peca de mobilidrio
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urbano ou equipamento, existente no espago publico, municipal ou
gerido pelo municipio;

) Publicidade sonora: atividade publicitaria que utiliza como meio
de comunicacfio publicitria a difusfio de mensagem comercial dudio
em espago publico ou dele percetivel ou audivel;

g) Campanha publicitaria de rua: todo o meio ou forma de publicidade,
de carater ocasional e efémero, que implique a¢io de rua e contacto
direto com o piiblico;

h) Filmagem ou sessdo fotografica em equipamento ¢ ou edificio
municipal: atividade de carater publicitario, com recurso a meios foto-
graficos ou audiovisuais, desenvolvida em espago de dominio privado
municipal em que a imagem do mesmo ¢ adquirida como forma de
mais-valia para a atividade publicitéria;

i) Aglomerado urbano: nucleo de edificagbes autorizadas e respetiva
area envolvente, possuindo vias publicas pavimentadas € que seja ser-
vido por rede de abastecimento domicilidrio de 4gua e de drenagem de
esgotos, sendo o seu perimetro definido pelos pontos distanciados 50 m
das vias publicas onde terminam aquelas infraestruturas urbanisticas.
Para além desses limites, legalmente fixados, considera-se aglomerado
urbano o niicleo com um minimo de dez fogos servidos por arruamen-
tos de utilizagdo piblica, sendo o seu perimetro delimitado por pontos
distanciados 50 m do eixo dos arrnamentos, no sentido transversal, e
20 m da ultima edificaco, nos sentidos dos arruamentos.

J) Espago publico: todo o espago de acesso livre € uso coletivo, per-
tencente ou afeto ao dominio publico municipal;

k) Espago publico aéreo: camada aérea superior ao solo publico, sendo
os seus limites definidos através de uma linha vertical ¢ perpendicular
4 delimitagdo do solo piblico;

Iy Ocupagcio do espago publico: qualquer implantacdo, ocupagéo,
difusfio, instala¢do, afixa¢do ou inscri¢fio, de equipamento urbano,
mobiliario urbano, suportes publicitarios ou outros meios de utilizagéo
do espaco publico, no solo, espago aéreo, fachadas, empenas e cober-
turas de edificios;

m) Projeto de ocupagéio de espago piiblico: documento que dispde
sobre a configuragfo e o tratamento pretendido para o espago publico,
integrando e compatibilizando funcional e esteticamente as suas diversas
componentes, nomeadamente areas pedonais, de circulagio automovel,
estacionamento, areas e elementos verdes, equipamento, sinalizagéo ¢
mobilidrio urbano, patriménio, infraestruturas técnicas, bem como das
agdes de reconversdo ou modificagiio desse espaco;

) Esplanada aberta: instalag@o no espago publico de mesas, cadeiras,
guarda-ventos, guarda-sois, estrados, floreiras, tapetes, aquecedores
verticais € outro mobilidrio urbano, sem qualquer tipo de fixagdo ao
solo, destinada a apoiar estabelecimentos de restauragéo ou de bebidas
¢ similares, ou empreendimentos turisticos;

0) Equipamento urbano: conjunto de elementos instalados no espago
publico com fungdo especifica de assegurar a gestdo das estruturas e
sistemas urbanos, designadamente sinalizagfio viaria, semaforica, ver-
tical, horizontal e informativa (direcional e de pré-aviso), candeeiros de
itluminac#o publica, armarios técnicos, guardas metalicas ¢ pilaretes;

p) Mobilidrio urbano: todo o equipamento instalado, projetado ou
apoiado no espago publico que permita um uso, preste um servigo, ou
apoie uma atividade, designadamente quiosques, bancas, esplanadas ¢
seus componentes, palas, toldos, alpendres, bancos € abrigos de paragem
de transportes coletivos;

q) Construgio tempordria com publicidade inscrita: estrutura de carater
amovivel, nfo estando permanentemente inserida no solo, com inscri¢do
de natureza publicitaria, designadamente posto de venda imobilidria
(“stand de venda”);

r) Empena: parede lateral de um edificio, sem véos;

s) Estrado: estrutura de madeira ou de material similar, destacada
do pavimento, aplicado em espago piblico, destinado a instalagéo de
equipamentos de apoio a atividade comercial;

£) Guarda-vento: estrutura de protegdio do vento, preferencialmente
transparente ou translicida, no espago ocupado por uma esplanada, por
razdes climatolégicas;

u) Floreira: vaso, ou recetaculo, de plantas destinado ao embeleza-
mento, marcago ou prote¢do do espago publico;

v) Suporte publicitario: meio utilizado para a transmisséo de mensa-
gem publicitria, designadamente, painel, mapi, anincio luminoso ou
nfio, elétrico, eletrénico ou eletromagnético, reclamo, mastro, bandeira,
moldura, placa, pala, faixa, bandeirola, pendfo, cartaz, toldo, guarda-
-de-s0l, cadeira, mesa, floreira, sanefa, vitrina, relogios, termoémetros,
direcionadores, letreiros, tabuletas e dispositivos afins;

w) Anfincio: suporte rigido instalado nas fachadas dos edificios, per-
pendicular ou paralelo as mesmas, com ou sem moldura, estatico ou
rotativo, com mensagem publicitaria em mono ou dupla face, ou ainda
diretamente pintado ou colocado na fachada, podendo ser iluminado
ou luminoso;
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x) Antincio eletronico e eletromagnético: sistema computorizado de
emissdo de mensagens por imagem, video, € dudio, ou conjugadamente,
com possibilidade de ligac#io a sinal de TV e similares;

y) Aniincio iluminado: suporte publicitario sobre o qual se faz incidir
intencionalmente uma fonte de luz;

z) Anincio luminoso: suporte publicitario que emite luz propria;

aa) Bandeira: insignia inscrita em pano, de uma ou mais cores,
identificativa de paises, entidades, organizagdes € outros, ou com fins
comerciais;

bb) Bandeirola: suporte publicitrio rigido, que permanega oscilante,
afixado em poste, equipamento, ou estrutura similar;

cc) Pendfo: suporte publicitario, em pano, lona, plastico ou outro
material ndo rigido, fixo a um poste ou equipamento similar, que apre-
senta como forma caracteristica o predominio acentuado da dimenséo
vertical, € que permaneca oscilante;

dd) Mastro: Estrutura de suporte, vertical e rigida, estabilizada e
inserida no solo, destinada a ostentar bandeiras ou similares;

ee) Faixas/fitas: suportes publicitarios com inscri¢io de mensagem
em tela, e destacada da fachada do edificio;

1D Lona/tela: suporte publicitirio, com mensagem inscrita em tela,
afixada nas empenas dos edificios ou noutros suportes;

gg) Letras soltas ou simbolos: mensagem publicitiria ndo luminosa,
diretamente aplicada nas fachadas dos edificios, nas montras, nas portas
ou janelas;

hh) Mini-painel; suporte publicitario, de divulgagdo de mensagem
estatica e ou rotativa, inscrita em mono ou dupla face, envolvido por
moldura ou ndo, com estrutura de apoio fixada diretamente no solo, com
ou sem iluminacfo, de drea méxima 6,0 m*;

ii) Painel: suporte publicitario, de divulgacdo de mensagem estéatica
e ou rotativa, inscrita em mono ou dupla face, envolvido por moldura
ou nfo, com estrutura de apoio fixada diretamente no solo, com ou
sem iluminaggo;

jj) Placa: suporte publicitario ndo luminoso aplicado em paramento
visivel, com ou sem emolduramento, cuja maior dimens#o nfo excede
1,50 m;

kk) Tabuleta/chapa: suporte publicitdrio ndio luminoso aplicado € ou
pintado em paramento liso, visivel, usualmente destinado a divulgar
escritorios, consultdrios, ou outras atividades similares, cuja maior
dimens#o nfo exceda 0,60 m ¢ a espessura ou dimensdo da maior sali-
éncia nfo exceda 0,05 m;

1l) Cartaz: suporte publicitario em papel ou cartdo, com mensagem
publicitéria inscrita;

mm) Direcionador: suporte publicitario, mono ou de dupla face, com
mensagem publicitaria indicadora de dire¢fo de estabelecimento comer-
cial, ou conjunto, destinado a atividades de cariz comercial, industrial,
ou de servigos, com individualiza¢iio da atividade, marca comercial,
log6tipo, ou da pessoa coletiva em causa, geralmente em forma de seta,
ou esta inscrita;

nn) Mupi: suporte publicitario de mobilidrio urbano, integrado ou ndo
noutro elemento (abrigo de paragem de transportes coletivos), em mono
ou dupla face, dotada de iluminagéo interior, concebida para afixar de
cartazes publicitérios e outras mensagens publicitarias;

00) Totem: suporte publicitario, de informac8o ou de identificacdo,
singular ou coletivo, normalmente constituido por estrutura de dupla
face em suporte monolitico, podendo ser luminoso, iluminado ou néo
iluminado; .

pp) Expositor: qualquer estrutura de exposigdo destinada a apoiar
estabelecimentos comerciais, instalada no espago piiblico mas nas ime-
diagdes dos respetivos, propria para apresentagéo de produtos vendéveis
no interior dos mesmos;

qq) Vitrina: mostrador envidragado ou transparente, embutido ou
saliente, com ou sem moldura, colocado na fachada dos estabeleci-
mentos comerciais, onde se expdem objetos e produtos vendaveis no
interior dos respetivos estabelecimentos comerciais, ou onde se afixam
informagdes;

rr) Pala: elemento rigido de protegfo contra agentes climatéricos sa-
liente de edificagéo e com predominio da dimenséo horizontal (consola),
encastrado nos paramentos das fachadas, que possa suportar a afixacéo,
ou inscricdo de mensagem publicitaria;

ss) Toldo: elemento de protecdio contra agentes climatéricos, feito
de lona ou material nfo rigido similar, rebativel, aplicavel em qualquer
tipo de vdo, nomeadamente em montras, janelas ou portas de estabe-
lecimentos comerciais, no qual pode estar inserida uma mensagem
publicitaria;

tf) Sanefa: elemento vertical de protecdio contra agentes climatéricos,
feito de lona ou material similar, colocado transversalmente na parte
inferior dos toldos, ou aplicado a arcadas ou véos de estabelecimentos
comerciais, no qual pode estar inserida uma mensagem publicitéria;

uu) Rel6gios e termdémetros: aparelho, elétrico ou eletrénico, com
inser¢o de dados por meio de suporte informatico ou ndo, de divulgagio
da hora e da temperatura ambiente;
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vv) Dispositivos publicitarios aéreos cativos: suportes publicitarios
insuflaveis, sem contacto com o solo, mas a ele espiados;

ww) Dispositivos publicitarios aéreos ndo cativos: suportes publici-
tarios instalados em aeronaves, helicopteros, balSes, parapentes, asas-
-deltas, paraquedas, e similares, que ndo estejam afixados, ou espiados
a0 solo;

Artigo 5.°
Obrigatoriedade do licenciamento ou comunicacio

1 — Em caso algum é permitido qualquer tipo de publicidade ou outra
utilizagfio do espago publico constante deste Regulamento, sem prévio
licenciamento ou comunica¢fo & Cmara Municipal de Santa Maria
da Feira ou, consoante os casos, de concessfo, nos termos legalmente
previstos.

2 — Nos casos em que a afixagfo ou inscri¢io de mensagens publi-
citarias ou ocupagdo do espago publico exija a execucdo de obras de
construgdo civil ficam as mesmas cumulativamente sujeitas ao respetivo
regime legal aplicavel, salvo as que sejam consideradas de escassa
relevancia urbanistica nos termos do Regulamento Municipal de Ur-
banizagéo ¢ Edificagdo.

3 — E proibida a afixac#io ¢ a inscrigdo de mensagens publicitarias
em qualquer bem sem o consentimento dos proprietérios, possuidores
ou detentores dos mesmos.

Artigo 6.°
Publicidade isenta de licenciamento mas sujeita a critérios

1 — N#o se encontra sujeita a licenciamento, a publicidade que se
revista das seguintes caracteristicas:

a) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sio
afixadas ou inscritas em bens de que sdo proprietarias ou legitimas
possuidoras ou detentoras entidades privadas e nédo sdo visiveis ou
audiveis a partir do espago publico;

b) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial séo
afixadas ou inscritas em bens de que sfo proprietarias ou legitimas
possuidoras ou detentoras entidades privadas e a mensagem publicita os
sinais distintivos do comércio do estabelecimento ou do respetivo titular
da exploragfo ou esta relacionada com bens ou servigos comercializados
no prédio em que se situam, ainda que sejam visiveis ou audiveis a partir
do espago publico;

¢) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial ocupam
0 espaco publico contiguo a fachada do estabelecimento ¢ publicitam
os sinais distintivos do comércio do estabelecimento ou do respetivo
titular da explorac#io ou estfio relacionadas com bens ou servigos co-
mercializados no estabelecimento.

2 — Considera-se como contiguo a fachada do estabelecimento, para
efeitos da alinea ) do nimero anterior, a mensagem de publicidade que
tenha contacto, suporte ou apoio permanente na sobredita fachada, e
num desenvolvimento maximo de 70 cm (balango, extenso), desde que
verificadas as regras definidas nos anexos ao presente Regulamento.

3 — Excetuam-se da defini¢do contida no niimero anterior os toldos
com balango até 2,0 m (extensdo);

4 — A publicidade a que se reporta as alineas b) € ¢) don.° 1 do pre-
sente artigo encontra-se sujeita as especificactes técnicas constantes dos
anexos do Regulamento, bem como as medidas de tutela da legalidade
e regime sancionatério em termos contraordenacionais.

Artigo 7.°
Natureza das licengas

1 — As licengas concedidas no &mbito do presente regulamento séo
consideradas precérias e sdo emitidas pelo prazo de um ano.

2 — O disposto no niimero anterior aplica-se, com as devidas adap-
tagdes, as comunicagdes efetuadas, nos termos da lei.

Artigo 8.°
Duracfio e caducidade

1 — O direito de ocupaciio do espago publico e ou afixacfio, inscrigdo
e difusdo de mensagens publicitarias pode ser concedido por qualquer
periodo de tempo, néio inferior, no entanto, 4 unidade dia, até ao maximo
de um ano.

2 — A licenca caduca nos seguintes casos:

a) Sempre que o requerente ndo solicite a sua renovagfo antes do
termo do prazo fixado na licenga;

b) Sempre que o prazo concedido para o licenciamento tenha ex-
pirado;
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¢) Por perda pelo titular do direito ao exercicio da atividade referida
na licenca;

d) A Camara Municipal decidir pela ndo renovacéo da respetiva
licenca.

Artigo 9.°
Taxas

1 —As taxas decorrentes da aplicagdo do presente Regulamento
sdo as que se encontram previstas no Regulamento ¢ Tabela de Taxas ¢
Outras Receitas nfio Urbanisticas do Municipio de Santa Maria da Feira,
as quais séo divulgadas no portal do Municipio €, nos casos apliciveis
(ou seja, de mera comunicacio prévia e de comunicacio prévia com
prazo) no “Balcdo do Empreendedor”.

2 — A liquidagéo do valor das taxas no regime de licenciamento
efetuada aquando do levantamento da licenca ou no caso de renova-
¢do, no prazo fixado para o efeito sob pena de caducidade do respetivo
direito.

3 — No caso de mera comunicagfo prévia ou de comunicagéo prévia
com prazo aliquidagdo das taxas ¢ efetuada automaticamente no “Balcéo
do Empreendedor™.

Artigo 10.°
Isencdes ¢ Redugdes

As redugdes e isengdes especificas aplicaveis ao presente Regulamento
sd0 as previstas no Regulamento Municipal de Taxas e Outras Receitas
n#o Urbanisticas do Municipio de Santa Maria da Feira.

Artigo 11.°

Areas de salvaguarda do patriménio
(micleos antigos e centros histéricos)

O licenciamento ou comunicac#o de toda a publicidade e ocupagdo do
espago publico que incida sobre as 4reas de salvaguarda do patriménio
(nucleos antigos e centros historicos) do concelho de Santa Maria da
Feira ficam sujeitos as disposigdes constantes deste Regulamento, no-
meadamente as normas especificas previstas no Capitulo VIL.

Artigo 12.°
Critérios de outras entidades

Os critérios definidos por outras entidades com jurisdi¢éo sobre a
area do Concelho s#o, os que se encontram previstos no Anexo IV do
presente Regulamento.

Artigo 13.°
Exclusivos

A Cémara Municipal podera conceder, nos locais de dominio munici-
pal, mediante concurso publico de concessdo, exclusivos de exploragio
publicitaria, podendo reservar alguns espagos para difusdio de mensagens
relativas a atividades do Municipio ou apoiadas por ele.

Artigo 14.°
Informacdo municipal

Nos locais do dominio publico ou privado municipal destinados a
colocagfio de publicidade, a CAmara Municipal pode reservar uma area
propria destinada a difundir informagfo municipal.

Artigo 15.°
Direcionadores

1 — S6 ¢ autorizada a colocag@o no espago publico de setas indica-
tivas de direcfio de dmbito comercial — direcionadores, quando ndo
colidam, se confundam, se sobreponham ou interfiram com o sistema
de sinalizagfio vertical de orienta¢fio da rede viaria municipal, ¢ desde
que cumpram todos os requisitos técnicos estabelecidos no presente
regulamento, designadamente no que se refere a critérios de seguranga
rodoviaria, coeréncia do sistema e ambiéncia rodoviaria, comodidade
¢ conforto para a condugdo.

2 — A colocagfio de direcionadores nas areas de salvaguarda do patri-
moénio (nucleos antigos e centros historicos) deve obedecer ao modelo
definido pela Camara Municipal de Santa Maria da Feira.

3 — Em qualquer dos casos, a conce¢éio desta sinalizagéio de direg¢gio
comercial deve respeitar os critérios e conceitos vertidos no Regulamento
de Sinalizagdo do Trénsito (aprovado pelo D.R. n.°22-A/98, de 1 de
outubro, com a redagdo que lhe foi dada por posteriores alteracoes).
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CAPITULO IT
Principios

Artigo 16.°
Principio geral

O presente Regulamento define os critérios de localizag#o, instala-
¢do e adequacdo, formal ¢ funcional, dos diferentes tipos de suportes
publicitarios e outras utilizagdes do espago publico, relativamente en-
volvente urbana, numa perspetiva de qualificagéio do espago publico,
de respeito pelas componentes ambientais e paisagisticas e de melhoria
da qualidade de vida no Municipio, o que implica a observéncia dos
critérios constantes dos artigos seguintes, bem como dos anexos ao
presente Regulamento.

Artigo 17.°
Seguranga de pessoas e bens

1 — Néo ¢ permitida a ocupagéio do espago publico com suportes
publicitarios ou outros meios de utilizagéo do espago publico sempre que:

a) Prejudique a seguranga de pessoas e bens, nomeadamente na cir-
culagdo pedonal, rodoviaria e ferroviaria;

b) Prejudique a satide e o bem-estar de pessoas, 0 seu sossego €
tranquilidade, nomeadamente por produzir niveis de ruido acima dos
admissiveis por lei;

¢) Prejudique terceiros;

d) Dificulte o acesso dos pedes a edificios, jardins, pragas e restantes
espagos publicos; bem como a iméveis de propriedade privada;

e) Prejudique, a qualquer titulo, a acessibilidade de cidadéos porta-
dores de deficiéncia ou pessoas com mobilidade condicionada tanto a
edificios, jardins, pragas e restantes espagos publicos como a imoveis
de propriedade privada;

/) Prejudique a visibilidade dos automobilistas sobre a sinalizagdo
de transito, as curvas, cruzamentos € entroncamentos € no acesso a
edificacdes ou a outros espagos;

£) Apresente mecanismos, disposi¢des, formatos ou cores que pos-
sam confundir-se com a sinalizag8o de trafego e ou possam distrair ou
provocar o encadeamento dos pedes ou automobilistas;

/) Diminua a eficacia da iluminagfo pablica;

7) Prejudique ou dificulte a circulagéio de veiculos de socorro ou
emergéncia;

J) Prejudique ou dificulte a visibilidade de e para as vias ferroviérias
€ canais.

2 —FE interdita a ocupagfio do espago puiblico com suportes publi-
citarios de qualquer tipo quando se situem em tlineis, cruzamentos,
entroncamentos, curvas, rotundas € outras situagtes semelhantes, que
correspondam ao prolongamento visual das faixas de circulag8io auto-
mbovel, passiveis de se depararem frontalmente aos automobilistas, isto
¢, esta interdita a ocupagfo /obstrugdo dos tridngulos de visibilidade do
condutor nas interseges referidas.

3 — N#o pode ser licenciada ou objeto de qualquer tipo de comuni-
cacdo, a instalacfio, afixacfio ou inscri¢fio de mensagens publicitarias
sempre que se pretenda colocar em sinais de transito, semaforos, postes
publicos e candeeiros, placas toponimicas ¢ nimeros de policia € em
sinais de trénsito, semaforos, placas informativas sobre edificios com
interesse publico.

4 — E interdita a instalagéo ou inscri¢do de mensagens em equipa-
mento movel urbano, nomeadamente papeleiras ou outros recipientes
utilizados para a higiene ¢ limpeza publica.

5 — E igualmente interdita a ocupagéo do espago publico com cle-
mentos de equilibrio instavel (por exemplo: tripé), com dimensdes e
caracteristicas que possam por em causa a seguranca € as normas de
acessibilidade.

Artigo 18.°
Preservacio e valorizacio dos espacos puiblicos

Nio ¢ permitida a ocupagfo do espaco piblico com suportes publici-
tarios ou outros meios de utilizacfo do espago piiblico sempre que:

a) Prejudique ou possa contribuir, direta ou indiretamente, para a
degradaciio da qualidade dos espacos publicos;

b) Possa impedir, restringir ou interferir negativamente no funcio-
namento das atividades urbanas ou de outras utilizagdes do espago ou
ainda quando dificulte aos utentes a fruigio dessas mesmas atividades
em condi¢des de seguranga ¢ conforto;

¢) Contribua para o mau estado de conservagdo e salubridade dos
espacos publicos:
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d) Contribua para a descaracterizagio da imagem e da identidade dos
espagos ¢ dos valores urbanos, naturais ou construidos, emblematicos
do Concelho;

e) Dificulte o acesso ¢ a¢do das entidades competentes, as infraes-
truturas existentes no Municipio, para efeitos da sua manuten¢io € ou
conservagio.

Artigo 19.°
Preservaciio e valorizagiio dos sistemas de vistas

N#o é permitida a ocupac8io do espago piblico com suportes publici-
tarios ou outros meios de utilizagio do espago publico, nomeadamente
quando:

a) Prejudique o aspeto natural da paisagem;

b) Prejudique as panoramicas das areas de salvaguarda do patrimonio
(micleos antigos e centros historicos) do concelho de Santa Maria da
Feira;

¢) Prejudique a visibilidade de placas toponimicas e niimeros de
policia;

d) Prejudique a visibilidade ou a leitura ou se sobreponha a cunhais,
pilastras, cornijas, emolduramentos de vios de portas e janelas, gradea-
mentos e outros elementos com interesse arquitetonico ou decorativo de
edificios, monumentos ou locais de interesse historico ou cultural;

¢) Prejudique a beleza, o enquadramento ou a perce¢éio de monumen-
tos nacionais, de edificios de interesse publico ou outros suscetiveis de
serem classificados pelas entidades publicas, conjuntos urbanos tradi-
cionais e de todas as restantes areas protegidas patrimonialmente, assim
como o seu enquadramento organico, natural ou construido, definidos
nos termos da legislagdo aplicavel;

/) Prejudique a visibilidade ou a leitura das linhas arquitetonicas do
imével onde ficar instalada e da sua envolvente;

g) Prejudique a fruigdio de vistas dos ocupantes dos edificios.

Artigo 20.°
Valores historicos e patrimoniais

1 — N#o é permitida a utilizacfio do espago publico com suportes
publicitérios ou outros meios de utilizagdio do espago piiblico sempre
que se refira a:

a) Edificios, monumentos ou locais de interesse historico, arqueolo-
gico, cultural, arquitetonico ou paisagistico, igrejas e outros templos,
cemitérios, centros e nucleos de interesse historico;

b) Locais em que se sobreponha a cunhais, pilastras, cornijas, dese-
nhos, pinturas, painéis de azulejos, esculturas, emolduramentos de vios
de portas e janelas, gradeamentos e outros elementos com interesse
arquitetonico ou decorativo;

¢) Imoveis classificados ou em vias de classificacfo;

d) Imoveis onde funcionem servigos publicos, designadamente sedes
de 6rgdos de soberania ou de autarquias locais;

¢) Todas as restantes areas protegidas patrimonialmente, assim como
o seu enquadramento orgénico, natural ou construido, definidos nos
termos da legislag@io ou regulamentagdo aplicavel.

2 — Quando a mensagem publicitaria se circunscreva a identificagio
da atividade exercida ¢ de quem a exerce ¢ desde que ndo exceda as
dimensoes de 0,20 m x 0,30 m e seja colocada junto a porta principal
do imével, as interdigSes previstas no numero anterior podem néo ser
aplicadas, mediante deliberagfo expressa da Cadmara Municipal € pare-
cer do IGESPAR — Instituto de Gestio do Patriménio Arquiteténico €
Arqueologico, quando aplicavel.

Artigo 21.°
Preservaciio e valorizacio das dreas verdes

1 — Nio é permitida a utilizagfio do espaco publico com suportes
publicitarios ou outros meios de utilizagdo do espago publico, sempre
que:

a) Prejudique ou possa contribuir, direta ou indiretamente, para a
degradagdo da qualidade das areas verdes;

b) Implique a ocupagdo ou pisoteio de superficies ajardinadas e zonas
interiores dos canteiros;

¢) Implique afixagfio em arvores ou arbustos, designadamente com
perfuragio, amarragéo ou colagem;

d) Impossibilite ou dificulte a conservagdo das areas verdes.

2 — Nas areas verdes de protecdo, areas verdes de recreio, lazer €
pedagogia, designadamente parques e jardins publicos s6 podem ser
emitidas licengas para afixagio ou inscricio de mensagens publicita-
rias ou outros meios de utilizagfio do espago piiblico, em resultado de
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contratos de concessdo de exploracio ou de deliberagfio camaréria nos
seguintes casos:

a) Em equipamentos destinados & prestagdo de servigos coletivos;
b) Em mobilidrio municipal e em mobilidrio urbano das empresas
concessionarias de servigos publicos ou equivalentes.

3 — Em qualquer dos casos referidos no numero anterior, as men-
sagens ndo podem exceder os limites ou contornos da peca, edificio ou
elementos construidos.

Artigo 22.°
Outros limites
1 — S#o expressamente proibidos:

a) Os letreiros de natureza comercial, diretamente pintados sobre a
fachada dos imoveis, com excegdo de letras pintadas nas fachadas dos
edificios, desde que compativeis com a estética e a envolvente urbana
e quando as condigdes de localizagio dos mesmos ndo permitam ou
dificultem outras solugdes;

b) As inscrigdes ou pinturas murais em monumentos nacionais, edi-
ficios religiosos, sedes de autarquias locais, sinais de trdnsito, placas
de transito, placas de sinalizagdio rodoviaria, interior de repartigbes ou
edificios publicos ou franqueados ao publico, incluindo estabelecimen-
tos comerciais e centro historico declarado como tal pela competente
legislagdo urbanistica,

¢) Os “grafitis” de qualquer natureza, independentemente do seu con-
teudo, exceto nos locais para o efeito definidos pela Cmara Municipal
de Santa Maria da Feira:

d) Os cartazes ou afins, afixados sem suporte autorizado, através de
perfuragdo, colagem ou outros meios semelhantes;

e) A ocupagdio do espago piblico com instalagdes que perturbem
a visibilidade das montras dos estabelecimentos comerciais, salvo se
instalada pelo proprietario dos mesmos;

/) A publicidade em estabelecimento comercial ou ocupagio do espago
publico solicitada por este, sem que o mesmo se encontre devidamente
licenciado;

2) A afixagdo ou inscri¢io de mensagens publicitarias em viadutos
rodoviérios, ferrovidrios e passagens superiores para pedes.

Artigo 23.°
Publicidade nas vias municipais

Sem prejuizo do disposto nos artigos anteriores, a publicidade a afixar
nas imediacBes das vias municipais fora dos aglomerados urbanos deve
obedecer ao disposto nos artigos 68.°a 70.° ¢ 79.° do Regulamento Geral
das Estradas e Caminhos Municipais, aprovado pela Lein.® 2110, de 19
de agosto de 1961 na sua redagéio atual.

Artigo 24.°
Conteado da mensagem publicitiria

Sem prejuizo do constante na legislagdo aplicavel, designadamente
o rigoroso cumprimento das disposigdes do Codigo da Publicidade, a
mensagem publicitaria deve respeitar a utilizagfo de idiomas de outros
paises, s6 sendo permitida quando o seu contetido tenha por destinata-
rios exclusivos ou principais os estrangeiros, quando se trate de firmas,
nomes de estabelecimentos, marcas ¢ insignias devidamente registadas
ou de expressdes referentes ao produto publicitado.

CAPITULO ITI

Procedimento de licenciamento e de comunicacdes

SECCAO1
Licenciamento e Comunicagdes

Artigo 25.°
Formulado do pedido de licenciamento

1 — O pedido de licenciamento deve ser efetuado preferencialmente
por meio de requerimento segundo o modelo uniforme disponibilizado
pela Autarquia designadamente na pagina do Municipio de Santa Maria
da Feira, em www.cm-feira.pt, dirigido ao Presidente da Camara e deve
conter os seguintes elementos:

a) A identificagfio ¢ residéncia ou sede do requerente, incluindo o
numero de Bilhete de Identidade ou Cartdo do Cidadfo, data e local da
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respetiva emisso, no caso de pessoas singulares nacionais ou numero
e demais dados do respetivo passaporte, no caso de pessoas singulares
estrangeiras;

) O ntimero de identificagfio fiscal da pessoa individual ou coletiva
¢ fotocopia do registo comercial, no caso desta tltima, podendo ainda
apresentar o codigo de acesso a certiddo permanente do registo comercial,
caso se trate de pessoa coletiva sujeita a registo comercial;

¢) A mengiio 4 legitimidade do requerente, designadamente proprie-
tario, possuidor, locatario, mandatério ou titular de outro direito que
permita a apresentagfo do pedido, a qual deve ser devidamente com-
provada;

d) A indicagdio exata do local a ocupar ou para o qual se pretende
efetuar o licenciamento; ]

e) O periodo de ocupacdo, utilizagfo, difusdo ou visualizagdo pre-
tendido.

2 — Sem prejuizo dos demais elementos a aditar em fungdo dos
meios de publicitagio ou ocupagiio dos espagos piblicos especificos, 0
requerimento deve ser acompanhado de:

a) Documento comprovativo de que é proprietario, possuidor, lo-
catério, mandatério ou titular de outro direito sobre 0 bem no qual se
pretende afixar ou inscrever a mensagem publicitéria ou que baseie a
sua pretensio de ocupagio do espago publico;

b) No caso de o requerente néo possuir qualquer direito sobre os bens
a que se refere o pedido de licenciamento, deve juntar autorizag&o do res-
petivo proprietario, bem como documento que prove essa qualidade;

¢) Certiddio da conservatéria de registo predial, quando o pedido
incida sobre bens imoveis;

~ d)No caso de edificios submetidos ao regime de propriedade horizon-

tal nos termos da lei em vigor, o requerente deve juntar ata de reunido
do condominio ou documento equivalente na qual seja autorizada a
instala¢dio de publicidade ¢ ocupacéio do espago aéreo;

e) Memoéria descritiva do meio de suporte publicitrio, textura ¢
cor dos materiais a utilizar ou da utiliza¢io pretendida para o espago
publico a ocupar;

) Planta de localizac8o a escala 1:1000 com indicagéo do local pre~
tendido para utilizagfio ¢ outro meio mais adequado para a sua exata
localizagfo, quando necessario;

g) Peca desenhada suficientemente representativa e detalhada do
elemento suporte publicitério ou ocupagdo pretendida, a escala igual ou
superior a 1/20, com indica¢fo do elemento a licenciar, bem como da
forma, dimenséo e balanco de afixagdo, quando aplicavel;

h) Termo de responsabilidade subscrito pelo titular do direito ou
contrato de seguro de responsabilidade civil celebrado para periodo
compativel com o licenciamento pretendido para meio ou suporte pu-
blicitario ou para uma ocupagdo do espago, eventualmente, representar
um perigo para a seguranca das pessoas ou bens.

i) Termo de responsabilidade do técnico, caso se trate de anincios
[uminosos, iluminados ou eletrénicos, ou painéis cujas estruturas se
pretendam instalar acima de 4,00 metros do solo.

3 — Salvo casos devidamente fundamentados pela natureza do evento,
o pedido de licenciamento deve ser requerido com a antecedéncia mi-
nima de 30 dias em relagfo & data pretendida para o inicio da ocupagio
ou utilizag#o.

4 — Com a apresentago do pedido de licenciamento de publicidade,
ocupagdo do espago publico ¢ devido o preparo previsto no Regula-
mento Municipal de Taxas e Outras Receitas do Municipio de Santa
Maria da Feira.

5 — Para a instrugéio do processo de licenciamento, o interessado deve
colher previamente os pareceres legais e regulamentarmente exigidos,
em fingdo do caso concreto, designadamente do IGESPAR, IP, da Es-
tradas de Portugal, SA, do IMT, do Turismo de Portngal, IP, do Instituto
da Conservacgio da Natureza e da Biodiversidade, IP, da Autoridade
Nacional de Seguranga Rodoviaria, ou das entidades/organismos que
os sucedam nas respetivas competéncias.

6 — A formulagdo do pedido deve, preferencialmente ser feita em
suporte digital.

Artigo 26.°

Formulacio do pedide de Mera Comunicaciio
Prévia e Comunicagfio Prévia com Prazo

1 — Néo se encontra sujeito a licenciamento, mas deve ser objeto de
mera comunicagio prévia ao Municipio, através do “Balcdo do Empre-
endedor”, a ocupacio do espago publico que se revista das seguintes
caracteristicas € a localizag8o do mobiliario urbano que respeitar os
seguintes limites:

a) No caso dos toldos e das respetivas sanefas, das floreiras, das
vitrinas, dos expositores, das areas e maquinas de gelados e dos brin-
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quedos mecanicos, quando a sua instalagdo for efetuada junto a fachada
do estabelecimento;

b) No caso das esplanadas abertas, quando a sua instalacdo for efe-
tuada em é4rea contigua a fachada do estabelecimento e a ocupagio
transversal da esplanada ndo exceder a largura da fachada do respetivo
estabelecimento;

¢) No caso dos guarda ventos, quando a sua instalagfo for efetuada
junto das esplanadas, perpendicularmente ao piano maiginal da fachada
€ 0 seu avango nfo ultrapassar o da esplanada;

d) No caso dos estrados, quando a sua instalacfo for efetuada como
apoio a uma esplanada e ndo exceder a sua dimenséo;

¢) No caso dos suportes publicitarios:

i) Quando a sua instalagfo for efetuada na area contigua a fachada do
estabelecimento e nfio exceder a largura da mesma; ou

i) Quando a mensagem publicitaria for afixada ou inscrita na fachada
ou em mobiliario urbano referido nas alineas anteriores.

2 — A comunicagdo referida no niimero anterior, sem prejuizo de
outros elementos identificados em portaria dos membros do Governo
responsaveis pelas areas da modernizagio administrativa, das autarquias
locais e da economia, deve conter os seguintes dados:

a) A identificagfio do titular da exploragfio do estabelecimento, com
mengdo do nome ou firma e do namero de identificaggio fiscal;

b) O codigo de acesso a certiddo permanente do registo comercial,
caso se trate de pessoa coletiva sujeita a registo comercial ou fotocopia
do registo comercial;

¢) Consentimento de consulta da declaracfio de inicio ou de alteragfo
de atividade, caso se trate de pessoa singular;

d) O enderego da sede da pessoa coletiva ou do empresario em nome
individual:

¢) O enderego do estabelecimento ou armazém e o respetivo nome
ou insignia;

) A identificagdo das caracteristicas e da localizagdo do mobilidrio
urbano a colocar, com os elementos genéricos referidos nas alineas j),
g), k) 1.° 2 do artigo anterior, os elementos especificos constantes das
subalineas vi), vii), ix), x) ¢ xi) do n.°2 do artigo 27.° e respeitando
as especificagbes técnicas constantes dos anexos ao presente Regula-
mento;

g) Declaragdio do titular da exploragdo de que respeita integralmente
as obrigagdes legais e regulamentares sobre a ocupagfio do espaco
publico.

3 — No caso em que o equipamento referido no n.° 1 do presente
artigo nfo respeitar as caracteristicas e limites constantes do mesmo,
a utilizagio do espago publico encontra-se sujeita ao procedimento de
comunicagfo prévia com prazo, a ser submetida a despacho do Presi-
dente da Cémara, nos termos do previsto no Decreto-Lei n.° 48/2011,
de 1 de abril.

4 — A apresentagfio da mera comunicagfio prévia € comunicagio
prévia com prazo pressupde, em qualquer das suas modalidades, como
condigfo de procedibilidade, a prévia liquidagéo no “Balcio do Empre-
endedor” das taxas especialmente previstas no Regulamento Municipal
de Taxas e Outras Receitas do Municipio de Santa Maria da Feira, as
quais sdo devidas para a utilizagfio a que se reporta ou sua fragfo.

5 — A comunica¢do prévia com prazo referida no n.° 3 do presente
artigo € instruida com os elementos referidos no n.° 2 do mesmo.

6 — Considera-se como contiguo a fachada do estabelecimento, para
efeitos da subalinea /) da alinea ) do n.° 1 do presente artigo, o suporte
de publicidade que tenha contacto, suporte ou apoio permanente na
sobredita fachada.

7 — A ocupagdio do espago piblico a que se reporta os niimeros 1.°
e 3.° do presente artigo encontra-se sujeita ao artigo 5.°, artigo 6.°1n.° 2
e 3, aos artigos 8.° a 16.°, aos artigos 28.°a 31.%,35.° a 42.°, as especi-
ficagbes técnicas constantes dos anexos do Regulamento, bem como
as medidas de tutela da legalidade e regime sancionatério, em termos
contraordenacionais.

Artigo 27.°
Elementos especificos

1 — No 4mbito da publicidade, sem prejuizo do referido no artigo
anterior, devem ser juntos ao processo:

a) Para a publicidade com cartazes temporarios relativos a eventos:
Declaragdo da entidade promotora pela qual a mesma se compromete,
no prazo de 5 dias uteis apos o acontecimento, a retirar a publicidade;

b) Para a publicidade exibida em veiculos particulares, de empresa
e transportes pitblicos: Desenho do meio ou suporte, com indicagdo da
forma e dimensdes da inscrigdo ou afixacéio; fotografia a cores do(s)
veiculo(s) com montagem do grafismo a colocar € com a matricula
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legivel, aposta em folha A4; Fotocopia do registo de propriedade e do
livrete do veiculo, declaragdo do proprietario do veiculo, quando ndo seja
o representante, autorizando a colocagfio de publicidade; Comprovativo
do pagamento do Imposto Unico de Circulagéo;

¢) Para a publicidade exibida em reboques: Desenho do meio ou
suporte aplicado no reboque, com indicagfio da forma e dimensdes da
inscrigdo ou afixagdo, fotografia a cores do(s)mesmo(s) com montagem
do grafismo a colocar e com a matricula do veiculo que reboca legivel,
aposta em folha A4; esquema com o percurso do reboque publicitério;
quando for acompanhado de publicidade sonora, pedido da licenca
especial de ruido. Caso se trate de publicidade em veiculos pesados ou
atrelados/reboques que ultrapassem as medidas normais previstas na
legislagdo, & necessario, para além dos elementos referidos nesta alinea,
c6pia da autorizagio especial de transito;

d) Para publicidade exibida em transportes aéreos € ndo cativos: Plano
de voo da aeronave e declaragfo, sob compromisso de honra, de que a
agdo publicitaria nfo contende com zonas sujeitas a serviddes militares
ou aeronduticas;

) Para a publicidade exibida em dispositivos aéreos cativos: Declara-
¢4o sob compromisso de honra, de que a acéo publicitdria ndo contende
com zonas sujeitas a serviddes militares ou aeronduticas, autorizagio
prévia e expressa dos titulares de direitos ou jurisdigéo sobre 0s espagos
onde se pretende a sua instalacéo;

/) Para a publicidade sonora direta na via piblica ou para a via publica:
licenca especial de ruido;

g) Para a publicidade em mupis: planta de localizagfo;

k) Para a publicidade em mastros e bandeiras: descrigdo ou esquema
da bandeira;

i) Campanha publicitaria de rua: Maquete do panfleto ou produto
a divulgar e desenho do equipamento de apoio, descrigdo sucinta da
campanha com indicacio da forma, dimensdes e balanco de afixagéo,
quando for o caso; niimero de participantes € modo de identificacdo
dos mesmos: -

j) Para arealizago de filmagens ou sessdes fotograficas em equipa-
mentos ¢ edificios municipais: memoria descritiva da filmagem;

k) Para a realizagfio de filmagens ou sessdes fotograficas em espago
publico: memoria descritiva da filmagem.

[) No ambito da ocupagdo de espacos de dominio piblico sob juris-
digfio municipal, sem prejuizo do referido no artigo anterior, devem ser
juntos ao processo:

I)Ocupagio do dominio publico aéreo com aparelho de ar condicio-
nado (independentemente do procedimento a que houver lugar no &mbito
do Regime Juridico de Urbanizagfo ¢ Edificagfo, doravante designado
por RJUE): fotografia, catlogo ou desenho do equipamento;

IT)Ocupagéo do solo:

i) Com ocupagBes temporarias ou semelhantes com publicidade ins-
crita: indicagfo do contetdo da mensagem publicitéria;

i) Com armarios da TV Cabo e Gas Natural: projeto tipo do operador,
caso exista;

iif) Quiosques com publicidade: desenho da banca a colocar com a
indicacdo das dimensdes, do material, cor e produto a divulgar;

iv) Quiosques, pavilhdes, roulottes e stands destinados a comerciali-
zagfo de imoveis sem publicidade inscrita: Copia autenticada do registo
da empresa no INCI — Instituto da Construgdo e do Imobiliario;

v) Quiosques, pavilhdes, roulottes e stands destinados a comercializa-
¢fio de imbveis com publicidade inscrita: Copia antenticada do registo
da empresa no INCI, mencfo da mensagem publicitaria a divulgar;

vi) Com guarda ventos ¢ semelhantes: desenho de equipamento escala
de 1:10 ou 1:20;

vii) Com esplanadas abertas com ou sem publicidade: fotografia, cata-
logo ou desenho do equipamento amovivel a utilizar (mesas, cadeiras e
chapéus de sol), planta de implantagio da esplanada a escala de 1:50;

viii) Com esplanadas fechadas, com ou sem publicidade: a descrigdo
grafica prevista na alinea k) do n.° 2 do artigo 26.° deve abranger néio s6
a area do estabelecimento como toda a 4rea envolvente lateral e superior-
mente; o projeto deve conter ainda desenhos de plantas, cortes € algados
do piso e cobertura a escala de 1:50, cotados com indicagdo de cores
€ materiais incluindo a referéncia a largura e configuragio de passeio,
localizagfio de passadeiras, arvores, caldeiras, candeeiros, bocas-de-
-incéndio e outros obstaculos existentes; pormenores construtivos escala
adequada; fotografia, catélogo ou desenho do equipamento amovivel a
utilizar (mesas, cadeiras e outros); o pedido deve ser acompanhado de
termo de responsabilidade de técnico no &mbito da engenharia, caso se
trate de estruturas cujas caracteristicas o exijam;

ix) Estrados: desenho a escala de 1/20 e os elementos referidos no
ponto xi) quando aplicaveis;

x) Com balangas, expositores, ou arcas ou maquinas de gelados:
fotografia, catalogo ou desenho do equipamento;
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x7) Com floreiras: fotografia, catélogo ou desenho do equipamento
a utilizar indicando, com precisfo, as respetivas dimensdes € o local
da colocagio;

xii) Com equipamento de engraxadores manuais ou mecinicos: de-
senho do equipamento & escala 1:20 com os dizeres ou publicidade,
caso existentes; '

xiii) Com roulottes ou carrinhas-bar: habilitagdo legal para o exercicio
da atividade;

xiv) Ocupagdes tempordrias (circos, carrosséis, instalacdes de diver-
timentos, mecénicos ou nfo, ¢ outras ocupagdes do espago piiblico com
atividades de caréter cultural, social, desportivo e religioso): memoria
descritiva com indicagfio da 4rea a ocupar, do perfodo de utilizacio e
planta topografica, sem prejuizo de outros elementos necessarios no dm-
bito do procedimento de licenciamento do recinto, quando for o caso;

xv) Com equipamento para a realizacfio de filmagens e sessoes foto-
graficas: planta do local; descri¢gio da filmagem e previsdo da duragio
da mesma;

xvi) Com cabines telefénicas caso ndo estejam integradas na rede
de telecomunicagBes fixa: Projeto-tipo aprovado pela operadora de
telecomunicagdes;

xvii) Camaras, caixas de visita e afins, independentemente dos pro-
cedimentos a que houver lugar nos termos do RJUE, desde que acima
do solo: Projeto-tipo aprovado pela respetiva operadora, indicagéo es-
quematica da ligacdio a rede publica ¢ licenca de ocupagio do subsolo
com a mesma;

xviii) Abrigos de transportes pablicos: Projeto-tipo municipal ou pro-
jeto proposto pelo operador de transportes piblicos respetivo e aprovado
pela Autarquia caso aplicavel.

Artigo 28.°
Elementos complementares

1 — Poder4 ainda ser exigido, ao requerente, a indicagdo de outros
elementos, sempre que se verifiquem necesséarios para a apreciago do
pedido, designadamente:

a) Autorizagfio de outros proprietarios, possuidores, locatarios ou
outros detentores legitimos que possam vir a sofrer danos com a afixagdo
ou inscri¢do da publicidade ou ocupagiio do espago pretendidas;

b) Estudos de integra¢do visual ou paisagistica quando a publicidade
se revele de grande impacto;

¢) Projeto de ocupaciio de espago piiblico, quando a ocupagdo pre-
tendida seja relevante e interfira em areas pedonais;

2 — O requerente deve juntar os elementos solicitados nos 20 dias
seguintes a comunicagio efetuada pelos servicos, sob pena de, ndo o
fazendo, ser o procedimento oficiosamente arquivado.

Artigo 29.°
Suprimento das deficiéncias do requerimento inicial

Se o pedido de licenciamento ndo satisfizer o disposto nos artigos 25.°¢
27.° ou caso seja necessaria a prestagio de informagdes ou a apresentagio
de provas deve o requerente ser notificado para suprir as deficiéncias
existentes, no prazo de 20 dias contados a partir da data da notifica-
¢do, sob pena de, nfio o fazendo, ser o procedimento oficiosamente
arquivado.

Artigo 30.°
Condicdes de indeferimento

O pedido ¢ indeferido com base em qualquer dos seguintes funda-
mentos:

a) Nio se enquadrar no principio geral estabelecido no artigo 16.%

b) Nio respeitar as proibi¢des estabelecidas nos artigos 17.° a 24.°

¢) Nio respeitar as caracteristicas gerais e as regras sobre a instalagdo
de suportes publicitarios, estabelecidas no Capitulo V;

d) Néo respeitar as condigdes técnicas especificas estabelecidas nos
Capitulos V1 a VII;

) Néo respeitar os limites impostos pela legislaggio aplicavel a ativi-
dades ruidosas, quando se tratar de licenciamento de publicidade sonora,
nos termos do Regulamento Geral do Ruido;

/) Néo cumprir o estabelecido nos artigos 25.° 2 29.%

g) Se o requerente for devedor a Cdmara Municipal de quaisquer divi-
das, salvo se tiver sido deduzida reclamagio ou impugnacdo € prestada
garantia idénea, nos termos da lei;

k) Quando por motivos imprevistos de ordem objetiva, ndo concre-
tizaveis nem ponderaveis no momento de apresentacio do pedido, seja
manifestamente inviavel, atendendo a motivos de ordem juridica ou
fisica, deferir a pretenséo.
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Artigo 31.°
Audiéncia prévia
Sem prejuizo do disposto no artigo 103.° do Codigo de Procedimento

Administrativo, em caso de projetado indeferimento do pedido de licen-
ciamento, deve o direito de audi¢fio do requerente ser assegurado.

Artigo 32.°
Deciséio

Sem prejuizo de outras mengdes especialmente exigidas, devem cons-
tar da decisdio proferida pelo 6rgdo instrutor, os seguintes elementos:

a) A identificag@io do requerente (nome ou denominagfio social do
requerente consoante se trate de pessoa singular ou pessoa coletiva);

b) A enunciagio do pedido formulado;

¢) A descrigdo da situagdo existente;

d) A discriminagfio dos pareceres existentes ¢ sua natureza, obrigatoria
ou ndo e sua vinculatividade;

e) A exposi¢io dos fundamentos de facto e de direito da decisdo
tomada, quando se decida em contrario 4 pretensio do requerente;

/) A data em que ¢ proferida a decisdo;

2) A identificaciio do 6rgdo que proferiu a decisdo € a mengfo da
delegagio ou subdelegaciio de competéncias, quando exista;

k) Prazo de duragdo.

Artigo 33.°
Notificacdo da decisio

1 — A decisdo sobre o pedido de licenciamento deve ser notificada
por escrito ao requerente no prazo de 15 dias, contados a partir da data
do despacho. '

2 — No caso de deferimento deve incluir-se na respetiva notificagdo
a indicacfio do prazo de 30 dias para levantamento do alvara da licenga
¢ pagamento da taxa respetiva, conforme previsto no Regulamento
Municipal de Taxas e Outras Receitas do Municipio de Santa Maria
da Feira.

3 —Findo o prazo mencionado no nimero anterior, sem que se
mostrem pagas as taxas devidas, o pedido de licenciamento caduca nos
termos do previsto no artigo 51.° do presente Regulamento.

Artigo 34.°
Alvara
Alicenca especifica as condigbes a observar pelo titular, nomeadamente:

a) A identificagdo do requerente (nome ou denominacdo social do
requerente consoante se trate de pessoa singular ou pessoa coletiva);

b) O objeto do licenciamento, designadamente local e a area;

¢) A descrigdo dos elementos a utilizar;

d) O prazo de duragfo;

CAPITULO IV
Deveres do titular

Artigo 35.°
Obrigacies do titular

1 — O titular da licenga de publicidade e outras utilizacBes do espaco
pliblico fica vinculado as seguintes obrigagGes:

a) Cumprir as disposi¢es legais e as contidas no presente Regula-
mento,;

b) Nio pode proceder a modificagio dos elementos tal como aprovados
ou a alteragdes da demarcagéo efetuada;

¢) Néo pode proceder a transmissdo da licenca a outrem, salvo mu-
danca de titularidade autorizada nos termos do presente Regulamento;

d) Nido pode proceder a cedéncia da utilizagdo da licenga a outrem,
mesmo que temporariamente;

¢) N#io pode, o suporte publicitario, estar sem qualquer comunicagéo
publicitaria, por mais de 30 dias, podendo o titular da licenga suprir
essa falta inserindo, no minimo, o contacto, designadamente telefonico,
sobre face branca ou neutra, da empresa exploradora/promotora da
publicidade;

/) Retirar a mensagem e o respetivo suporte, bem como os elementos
de ocupagio do espago pitblico no prazo de 5 dias a contar do termo
da licenga;

£) Repor a situacfo existente no local, tal como se encontrava na
data da instalagfo do suporte, da afixa¢io ou inscricio da mensagem
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publicitéria, da utilizagdo com o evento publicitario ou da ocupagéo do
espago publico, findo o prazo da licenga;

h) Acatar as determinagdes da Cémara Municipal de Santa Maria
da Feira e das autoridades policiais, dadas presencialmente em sede
de fiscalizagfo ou formalmente comunicadas por notifica¢do, quando
exista qualquer violago ao teor da licenga ou as disposices da lei e
do presente Regulamento;

i) Eliminar quaisquer danos em bens piiblicos resultantes da afixac#o
ou inscri¢io da mensagem publicitaria.

2 — A seguranga, a vigilancia ¢ o bom funcionamento dos suportes
publicitarios e demais equipamentos incumbem ao titular da licenga.

3 — As obrigagdes constantes do presente artigo aplicam-se, com as
devidas adaptaces aos demais procedimentos constantes do presente
Regulamento que sigam a tramita¢io de mera comunicagfo prévia ou
comunicagdio prévia com prazo.

Artigo 36.°
Conservacio, manutenciio e higiene

1 — O titular da licenga deve manter os elementos de mobilidrio
urbano, suportes publicitarios ¢ equipamentos de apoio que utiliza nas
melhores condigdes de apresentacdo, higiene e arrumagéo.

2 — O titular da licenga deve proceder, com a periodicidade € pron-
tiddo adequadas, 4 manutenc#o ou a realizagfo de obras de conservagéo
no mobiliario urbano, suportes publicitarios ¢ equipamentos de apoio,
necessitando de licenciamento sempre que ocorra alteragio das condicBes
estabelecidas no licenciamento inicial.

3 — Caso o titular ndo proceda arealizagio das obras mencionadas no
numero anterior, a CAmara Municipal pode notificar o titular do alvara
para que execute os trabalhos necessarios a conservagdo.

4 — Se decorrido o prazo fixado na notificaggo referida no nimero
anterior, o titular nfo tiver procedido a execugfo dos trabalhos que The
tenham sido impostos, cabera aos servigos da Camara Municipal pro-
ceder a sua remogdo, a expensas do titular do alvard, sem prejuizo da
instaurag¢o do competente processo de contraordenagio.

5 — Sem prejuizo do disposto nos miimeros anteriores, carece de
autorizagfio prévia a realizagdo de obras de conservagédo em elementos
de mobiliario urbano, suportes publicitarios e demais equipamentos de
apoio propriedade do Municipio.

6 — Sem prejuizo das obrigagSes legais, ao nivel de comportamentos
ambientalmente corretos, que impedem sobre a generalidade dos cida-
déios relativamente 4 higiene e limpeza piiblica, constitui obrigagéio do
titular da licen¢a a manutengfo das mesmas, no espago circundante.

7 — As obrigages constantes do presente artigo aplicam-se, com as
devidas adaptaces aos demais procedimentos constantes do presente
Regulamento que sigam a tramitagfo de mera comunicagéo prévia ou
comunicagéo prévia com prazo.

Artigo 37.°
Utilizacdo continuada

1 — Sem prejuizo do cumprimento dos limites horarios estabelecidos
para o exercicio da atividade, o titular da licenca deve fazer dela uma
utilizagdio continuada, ndo a podendo suspender por um periodo superior
a 30 dias fiteis por ano, salvo caso de for¢a maior.

2 — Para tanto, tem que dar inicio 4 utilizag#io nos 15 dias seguintes
emissio do alvara de licenga ou nos 15 dias seguintes ao termo do
prazo que tenha sido fixado para realizagdo de obras de instalagdo ou
de conservacéo.

3 — No caso de licengas emitidas para periodo igual ou superior a 30
dias (seguidos) o titular deve dar inicio & utilizagdio no prazo de 5 dias
(seguidos) a contar da data da emissfo do alvara.

4 — As suspensdes referidas no n.° 1, devem ser previamente co-
municadas 4 CAmara Municipal de Santa Maria da Feira através de
requerimento préprio, segundo o modelo uniforme disponibilizado
pela autarquia na pagina da Cémara em www.cm-feira.pt dirigido ao
Presidente da Cémara.

5 — As obrigacgdes constantes do presente artigo aplicam-se, com as
devidas adaptages aos demais procedimentos constantes do presente
Regulamento que sigam a tramitagfo de mera comunicagfio prévia ou
comunicag#o prévia com prazo.

Artigo 38.°
Mudanga de titularidade

1 — A utilizag#o da licenca é pessoal e ndo pode ser cedida a qualquer
titulo, designadamente, através de arrendamento, cedéncia de exploragdo
ou “franchising”.

2 — O pedido referido no namero anterior deve ser formalizado
em requerimento préprio segundo o modelo uniforme disponibilizado
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pela Autarquia na pagina da Camara em www.cm-feira.pt. dirigido ao
Presidente da Cémara, acompanhado de:

a) Prova documental da legitimidade do interesse € do requerente,
designadamente os documentos referidos nas alineas @) e bH) don.° 1 e
a)ad)ei)don®?2 do artigo 25.%

b) Cépia do alvara de licenca;

¢) Declaragfio em que o requerente assume o pagamento das taxas
eventualmente vencidas e vincendas referentes ao licenciamento, até
ao termo do periodo a que o alvara se reporta, mesmo que em processo
de execugfio fiscal;

d) Taxa devida pelo pedido de averbamento, nos termos do Regu-
lamento Municipal de Taxas ¢ Outras Receitas Ndo Urbanisticas do
Municipio de Santa Maria da Feira.

3 — Quando esteja em causa a transmissdo de uma licenga “mortis

causa” aos documentos referidos na alinea a) do ntimero anterior deve
ser junta a habilitagdo de herdeiros.

4 — As obrigagGes constantes do presente artigo aplicam-se, com as
devidas adaptagBes aos demais procedimentos constantes do presente
Regulamento que sigam a tramitaciio de mera comunicagéo prévia ou
comunicagdo prévia com prazo.

CAPITULOV

Suportes Publicitarios

Artigo 39.°
Regras gerais

1 — Na concegfio dos suportes publicitarios, deve optar-se por um
desenho caracterizado por formas planas, sem arestas vivas, elementos
pontiagudos ou cortantes, constituidos por materiais resistentes ao im-
pacto, nfo comburentes, combustiveis ou corrosivos e, quando for caso,
um sistema de iluminagfio estanque e inacessivel ao publico.

2 — Os suportes publicitarios de dimensdo horizontal inferior a 4,00 m
devem, sempre que possivel, possuir um tinico elemento de fixacdo
a0 solo.

3 — Devem ser utilizados, preferencialmente, vidros antirreflexo e
materiais sem brilho nos suportes publicitarios de forma a ndo provocar
o encadeamento dos condutores e pedes.

4 — Nos suportes publicitarios com iluminacfo propria, a emisséo de
luz tem de ser inferior a 200 candelas/m?, sempre que estejam instalados
junto a faixas de rodagem.

5 — Os suportes publicitarios com iluminagéo propria devem possuir,
preferencialmente, um sistema de iluminago econémico, nomeadamente
painéis fotovoltaicos com aproveitamento de energia solar, de modo a
promover a utilizac8io racional de energia e a minimizagfo dos impactos
ambientais associados.

6 — A instalacfio de um suporte publicitdrio deve respeitar as se-
guintes condigoes:

a) Em passeio de largura superior a 1,20 m: deixar livre um espago
igual ou superior a 0,80 m em relagdo ao limite externo do passeio, numa
extensdo de trogo de 0,60 m.

Artigo 40.°
Regras especificas

1 — As regras especificas constam dos Anexos I a IV, ao presente
Regulamento.

2 — Em regra, a publicidade isenta de licenciamento mas sujeita a
critérios, nos termos das alineas b) e ¢) do artigo 6.° do presente regu-
lamento e artigo 3.° da Lein.® 97/88, € permitida até uma 4rea méxima
total de 5,0 m” (soma da area de todos os suportes publicitarios), das
faces visiveis a partir do espago publico, com as seguintes excegdes:

a) Mensagem publicitaria inserida, inscrita, afixada ou aplicada em
mobilidrio de esplanada, nfio ¢ contabilizada para a rea estabelecida
no ponto anterior;

b) Mensagem publicitéaria inserida, inscrita, afixada, aplicada ou co-
locada no interior de montras (vdos envidragados, vitrinas, expositores e
similares), ndo & contabilizada para a area estabelecida no ponto n.° 2 do
presente artigo, designadamente cartazes ou vinil autocolante, aplicados
ou colocados pelo interior da montra;

¢) Estabelecimentos industriais situados:

i) No perimetro das zonas industriais do concelho é permitida até 60 m?
if) Fora do perimetro das zonas industriais do concelho, e fora dos
aglomerados urbanos, é permitida até 30 m*
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iify Fora do perimetro das zonas industriais do concelho e dentro
dos aglomerados urbanos. desde que instalados em edificios a esse fim
destinado e que se encontrem confinados ou adjacentes a edificios de
habitagdio ou de utilizagdo diversa da industrial & permitida até 10 m?;

d) Estabelecimento do ramo alimentar ou misto com éarea de venda:

i) Area de venda < 400 m’ (mlmmercado) ¢ permitida até 10 m?;

i) 400 m? < Area de venda < 2000 m? (supermercado) é permmda
até 40 m?;

iif) Area de venda > 2000 m? (hipermercado) & permitida até 80 m?;

e) Superficie comercial, por grosso ou a retaltho:

i) Area de venda <2000 m (medla superficie) € permitida até 30 m
i) Area de venda > 2000 m? (grande superficie) é permitida até 80 m?

/) Conjuntos comerciais:

i) Area de venda > 2000 m?, é permitida até 80 m? ao estabelecimento
comercial de referéncia, e 1 (um) suporte publicitario por cada outro
estabelecimento comercial instalado e que seja marca ancora do con-
junto, neste caso apenas com o simbolo, a designagfio, identificativo
da marca comcrc1al

if) 400 m® < Area de venda < 2000 m?, é permitida até 30 m* ao
estabelecimento comercial de referéncia, e 1 (um) suporte publicitario
por cada outro estabelecimento comercial instalado € que seja marca
ancora do conjunto, neste caso apenas com o simbolo, a designagéo,
identificativo da marca comcrcxal

iii) Area de venda < 400 m? ¢ permitida até 10 m? ao estabelecimento
comercial de referéncia, e 1 (um) suporte publicitario por cada outro
estabelecimento comercial instalado ¢ que seja marca ancora do con-
junto, neste caso apenas com o simbolo, a designacgfo, identificativo
da marca comercial.

g) Posto de abastecimento de combustiveis é permitida até 60 m?;

CAPITULO VI
Ocupacio do Espago Piiblico

Artigo 41.°
Projetos de utilizacdo do espago piiblico

1— A Camara Municipal pode aprovar projetos de utilizagfo do
espaco plblico, estabelecendo os locais passiveis de instalagfo de ele-
mentos de publicidade e outras utiliza¢Ses, bem como as caracteristicas,
formais e funcionais, a que estes devem obedecer.

2 — As utilizagdes do espago publico com suportes publicitarios,
que se pretendam efetuar em 4rea de intervengfio e que venham a ser
definidas pela C4mara Municipal devem obedecer cumulativamente
a0 disposto no presente Regulamento e as condigdes técnicas comple-
mentares definidas.

Artigo 42.°
Regras especificas
As regras especificas constam do Anexo I ao presente Regulamento.

CAPITULO VI

Afixaciio de publicidade e outras utilizacées
do espago piblico em dreas de salvaguarda
do patriménio (Centros historicos e niicleos antigos)

Artigo 43.°
Principio geral

1 — A afixag#io de publicidade ou outras utilizagdes do espago publico
nas areas de salvaguarda do patrimonio estd subordinada aos principios
gerais contidos no Capitulo II do presente Regulamento, aos critérios
fixados no Anexo III e, no que ai nfo estiver definido, aos critérios
previstos nos demais Anexos.

2 — Néo & permitida a colocagfio de publicidade ou outras utilizagdes
do espaco pliblico nas areas de salvaguarda do patrimonio do concelho
que possa impedir a leitura de elementos construtivos de interesse pa-
trimonial, historico ou artistico, designadamente guardas de varandas
de ferro, azulejos ¢ elementos em cantaria, nomeadamente padieiras,
ombreiras e peitoris, cornijas, cachorros € outros.
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3 — Toda a afixa¢io de publicidade e outras utilizagdes do espaco
pliblico nas areas de salvaguarda do patrimoénio devem ser obrigatoria-
mente sujeitas a parecer prévio vinculativo do Municipio.

Artigo 44.°
Interdicdes

1 — E interdita a colocagfio de painéis nos centros historicos ¢ niicleos
antigos do concetho.

2 — E igualmente interdita a colocagfio de bandeirolas nos centros
histéricos e nacleos antigos do concelho, com excecdo dos elementos
decorativos € de adorno colocados no ambito de eventos culturais e
historicos.

Artigo 45.°
Infraestruturas

Todas as infraestruturas devem ser colocadas em zonas interiores dos
edificios e nfio devem ser visiveis do exterior.

CAP{TULO VIII
Revogacio e Caducidade

Artigo 46.°
Revogacio

1 — O direito de ocupagdo do espaco publico e ou afixacéo, inscrigdo
e difusdo de mensagens publicitarias pode ser revogado a todo o tempo,
pela Camara Municipal sempre que:

a) Excecionais razdes de interesse publico o exijam;

b) Nio se proceda a ocupagdo no tempo devido, designadamente, tal
como definido no artigo 38.° do presente Regulamento;

¢) O seu titular ndo cumpra as normas legais e regulamentares a que
esté sujeito;

d) O titular proceda a substitui¢do, alteragdo ou modificagdo da
mensagem publicitaria para a qual haja sido concedida licenga, mera
comunicagfo prévia ou comunicagfo prévia com prazo;

e) O titular proceda a substituigéo, alteragfio ou modificagfo do objeto
sobre o qual haja sido concedida a licenga, mera comunicacio prévia
ou comunijcacdo prévia com prazo;

/) Se verificar, de facto, que viola direitos ou a seguranca de pessoas
e bens.

2 — A revogagdo ndo confere direito a qualquer indemnizagio.

3 — Verificando-se a revogagéio prevista neste artigo aplica-se 0
procedimento previsto nos artigos 53.° e seguintes do presente Regu-
lamento.

Artigo 47.°
Caducidade

1 — O direito de ocupagio do espago piiblico e ou afixacdo, inscri-
cdo e difusdo de mensagens publicitarias, adquirido nos termos dos
regimes contemplados no presente Regulamento, caduca nas seguintes
situacdes:

a) Por morte, declaragdio de insolvéncia, faléncia ou outra forma de
extingio do titular;

b) Por perda pelo titular do direito ao exercicio da atividade a que
se reporta a licenca;

¢) Por n#o ter sido requerida a mudanca de titularidade nos termos
do previsto no presente Regulamento;

d) Se o titular comunicar a Camara Municipal que ndo pretende a
sua renovagio;

¢) Se a Camara Municipal proferir decisfio no sentido da ndo reno-
vagdo;

/) Se o titular ndo proceder ao pagamento das taxas, dentro do prazo
fixado para o efeito;

g) Por término do prazo solicitado;

k) No caso de renovagio automatica, pelo ndo pagamento das res-
petivas taxas.

2 — Verificando-se a caducidade prevista neste artigo aplica-se o
procedimento previsto nos artigos 53.° € seguintes do presente Regu-
lamento.
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CAPITULO IX
Fiscalizacio e Medidas de Tutela da Legalidade

SECCAOQ1
Fiscalizagdo

Artigo 48.°
Exercicio da atividade de fiscalizaciio

1 — A atividade fiscalizadora é exercida pelos servigos de fiscaliza-
¢fo, bem como pelas demais autoridades administrativas e policiais no
ambito das respetivas atribuigtes.

2 — Os técnicos afetos a fiscalizagio fazem-se acompanhar de cartdo
de identificago, que exibirdo sempre que solicitado.

Artigo 49.°
Objeto da fiscalizagio

A fiscalizagdo da publicidade e ocupagéio do espago publico, in-
cide sobre a verificagfio da sua conformidade com as normas legais
¢ regulamentares vigentes e com o alvara de licenga emitido, quando
existente, com a mera comunicagdo prévia ou comunicagdo prévia com
prazo, incluindo o cumprimento das normas técnicas aplicaveis, ndo
descurando uma ag¢do pedagogica que conduza a uma diminui¢o dos
casos de infraces.

SECCAOQII
Medidas de Tutela da Legalidade

Artigo 50.°
Danos no espaco piiblico

1 — Sem prejuizo dos deveres constantes do Capitulo IV do presente
Regulamento que forem concretamente aplicaveis, a reparagéo dos danos
provocados no espago publico, em consequéncia de agdes ou omissdes
decorrentes das atividades objeto do mesmo, constitui encargo solidario
dos seus responsaveis, os quais sem embargo da sua comunicagio a
Camara Municipal, devem proceder ao inicio da sua execucfo no prazo
méximo de 48 horas, concluindo-a no mais curto prazo possivel ou no
prazo estabelecido pela Cadmara Municipal.

2 — Expirados os prazos estipulados no niimero anterior, a Cdmara
Municipal no uso das suas competéncias procede 4 execugdo de caugdo,
caso exista, e pode substituir-se ao dono da obra, nos termos do artigo
anterior, sem necessidade de comunicagio prévia.

3 — A Cémara Municipal pode substituir-se aos responsaveis, através
dos servigos municipais ou por recurso a entidade exterior, por conta
daqueles, sendo o custo dos trabalhos calculado nos termos do Regu-
lamento Municipal de Taxas e Outras Receitas Ndo Urbanisticas do
Municipio de Santa Maria da Feira e Tabela a este anexa.

4 — O custo dos trabalhos executados nos termos do niimero anterior,
quando ndo pago voluntariamente no prazo de 20 dias a contar da no-
tificagfio para o efeito, se outro prazo ndo decorrer da lei, sera cobrado
em processo de execugdo fiscal, servindo de titulo executivo a certiddo
passada pelos servigos competentes.

5 — Ao custo total acresce o imposto sobre o valor acrescentado taxa
legal, quando devido.

6 — Quanto 4 matéria constante dos niimeros anteriores do presente
artigo, aplica-se subsidiariamente, o disposto no Regulamento Municipal
de Taxas e Outras Receitas Ndo Urbanisticas do Municipio de Santa
Maria da Feira.

7 — O disposto nos niumeros anteriores néo preclude o ressarcimento
pelos inerentes prejuizos, nos termos gerais.

Artigo 51.°
Cessaciio da utiliza¢iio

1 — O Presidente da CAmara Municipal pode ordenar a cessagdo da
utilizagfo/ocupacio nos seguintes casos:

a) Sem que se verifique prévio licenciamento, mera comunicagéo
prévia ou comunicacio prévia com prazo, consoante 0s casos;

b) Em desconformidade com as condigBes estabelecidas no licencia-
mento, mera comunicagfo prévia ou comunicagfio prévia com prazo;

¢) Em violagfo das regras do presente Regulamento;
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2 — Quando os infratores ndio cessem a utilizagdo/ocupagio no prazo
fixado para o efeito pode o Municipio executar coercivamente a ces-
5a¢do.

Artigo 52.°
Remocio

1 — A utilizagio abusiva do espago pablico impde a respetiva remogéo
ou desocupagcio no prazo de 5 dias, salvo outro especialmente previsto
para o efeito, sem prejuizo do procedimento contraordenacional.

2 — A remogao deve ser expressamente baseada em razdes de inte-
resse publico devidamente fundamentadas e nas situagGes previstas no
n.° 1 do artigo anterior. .

3 — No caso de incumprimento do disposto no n.° 1, ou quando a
utilizagdo abusiva ponha em causa a seguranga de pessoas e bens ou
outro interesse publico, cuja salvaguarda imponha uma atuagio urgente,
a Camara Municipal, através dos seus servigos de fiscalizagfio, notifica
os infratores para procederem & remogio no prazo de 5 dias.

4 — Caso néo seja dado cumprimento & notificacfio referida no nu-
mero anterior, a Camara Municipal, através dos seus servicos de fisca-
lizagdo, procede & remog#o imediata e deposito do bem em armazém
municipal.

5 — Sempre que a Camara Municipal proceda em conformidade com
o estipulado no namero anterior, os infratores sdo responséaveis por todas
as despesas efetuadas, referentes a remog#o e ao deposito, ndo sendo a
autarquia responsavel por qualquer dano ou deterioragfio do bem, nem
havendo lugar a qualquer indemnizagéo.

6 — A remogdo, deposito do bem e as respetivas despesas sio notifi-
cadas, através dos servigos do Municipio, ao seu titular através de carta
registada com aviso de rececfio até 15 dias decorridos sobre a operagéo,
devendo constar da mesma a discriminago dos montantes j& despendidos
pela autarquia e 0 montante da taxa didria de deposito.

7 — Arestituigfo do bem pode ser expressamente solicitada 4 Cadmara
Municipal de Santa Maria da Feira, no prazo de 15 dias, ap6s a notifi-
cagfio prevista no ntimero anterior, formalizada através de requerimento
proprio segundo o modelo uniforme disponibilizado pela autarquia na
pagina do Municipio de Santa Maria da Feira em www.cm-feira.pt,
dirigido ao Presidente da Cimara, sendo pagas aquando da apresentagéo
do mesmo, todas as quantias devidas com a remog#o € o deposito.

8 — Caso o infrator ndo proceda a diligéncia referida no niimero
anterior dentro do prazo regulamentar, verifica-se a perda do bem a
favor do Municipio de Santa Maria da Feira o qual The dara, consoante
0 caso, o destino que for mais adequado.

9 — Pararessarcir das dividas com a remog#o e o deposito, caso néo
sejam voluntariamente pagas, aplicam-se os meios coercivos constantes
do Regulamento Municipal de Taxas e Outras Receitas ndo Urbanisticas
do Municipio de Santa Maria da Feira.

CAPITULO X
Sanc¢des

Artigo 53.°
Contraordenagdes

1 — Constitui contraordenagfo a violagdo do disposto no presente
Regulamento, nomeadamente:

a) A falta de licenciamento ou de mera comunicagio prévia, nos.termos
legalmente previstos, conforme o disposto no artigo 5.%

b) O desrespeito pelas proibigdes estabelecidas nos artigos 17.° 2 24.°
e Anexo V referentes aos principios gerais do presentc Regulamento;

¢) O artigo 35.%

d) A falta de remogéo dos suportes publicitérios ou outros elementos
de utilizagfo do espago publico, dentro do prazo de remogdo imposto;

e) A falta de conservagdo ¢ manutengo dos suportes publicitarios e
demais equipamentos, conforme disposto no artigo 36.%;

) A violagio do disposto no artigo 37.°%;

g) A violagdo do disposto nos artigos 43.°ao 45.°, referentes a afixagéo
de publicidade em areas de salvaguarda do patrimonio (nicleos antigos
e centros historicos);

h) A ocupagdo do espago publico com vefculos com o objetivo de
serem transacionados ou para quaisquer outros fins comerciais, através
de qualquer meio ou indicio, designadamente por:

i) Particulares;
ii) Stands ou oficinas de automdveis e motociclos.
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2 — Para além das contraordenagSes referidas no ponto anterior,
constituem contraordenagdes as previstas no artigo 28.° do Decreto-Lei
n.° 48/2011, de 1 de abril.

Artigo 54.°
Coimas

1 — A infragfo ao disposto no presente Regulamento constitui con-
traordenagéio punivel com as seguintes coimas:

a) A contraordenagdo prevista na alinea a) do n.° 1 do artigo 53.° €
punivel com coima de 500 € a 4850 €;

b) A contraordenagfio prevista na alinea b) do n.° 1 do artigo 53.° ¢
punivel com coima de 600 € a 4850 €;

¢) A contraordenagfio prevista na alinea ¢) do n.° 1 do artigo 53.° ¢
punivel com coima de 400 € a 4.000 €;

d) A contraordenacdo prevista na alinea d) do n.° 1 do artigo 53.° €
punivel com coima de 100€ a3.000€;

¢) A contraordenagdo prevista na alinea ) do n.° 1 do artigo 53.
° Punivel com coima de 50€ a 3.000 €;

/) A contraordenagfio prevista na alinea f) do n.° 1 do artigo 53.° ¢
punivel com coima de 50€ a 3.000 €:

£) A contraordenagfio prevista na alinea g) do n.° 1 do artigo 53.° ¢
punivel com coima de 500 € a 4850 €;

h) A contraordenagdo prevista na alinea /) do n.° 1 do artigo 53.°
punivel com coima de 250€ a 3.000 €.

2 — Sem prejuizo dos limites legais, sempre que a contraordenacio
for imputéavel a pessoa coletiva, os valores das coimas elevam-se para
o dobro.

3 — Areincidéncia de qualquer comportamento sancionével elencado
no presente Regulamento agrava a coima abstratamente aplicivel para
o seu dobro, sem prejuizo dos limites legais.

4 — A tentativa e a negligéncia sdo puniveis, sendo que os limites
minimos acima previstos sfo reduzidos a metade.

5 — O pagamento das coimas previstas no presente Regulamento néio
dispensa os infratores do dever de reposi¢fio da legalidade.

Artigo 55.°
Sancdes acessérias

1 — Nos termos do Regime Geral de Contraordenacdes podem ser
aplicadas sangdes acessorias, designadamente:

a) Perda dos objetos pertencentes ao agente que tenham sido utilizados
como instrumento na préatica da infragéo;

b) A interdigio do exercicio no municipio de Santa Maria da Feira da
profissdo ou atividade conexas com a infracfio praticada;

¢) Encerramento do estabelecimento;

d) Privagfo do direito a subsidios ou beneficios outorgados pela
Céamara Municipal;

e) Privacdo do direito de participar em arrematagles ou Concursos
publicos que tenham por objeto a empreitada ou concesséo de obras
publicas, fornecimento de bens e servigos, concessdo de servigos e
atribuicfio de licengas ou alvaras;

/) Suspenséo de autorizagfo, licengas € alvaras.

2 — As sangdes referidas nas alineas ) a f) do nimero anterior tem
a duragio maxima de dois anos, contados a partir da decisdo condena-
toria definitiva.

3 — A sangfo prevista na alinea b) do n.°2 caso tenha origem em
infragdo de normativos atinentes a publicidade s6 pode ser decretada
caso o agente tenha praticado a contraordenagfo com flagrante € grave
abuso da fungdo que exerce ou com manifesta ¢ grave violacdio dos
deveres que lhe sdo inerentes.

4 — A sangdo prevista na alinea ¢) do n.° 2, caso tenha origem em
infragdo de normativos atinentes a publicidade s6 pode ser decretada
caso a contraordenacfo tenha sido praticada por causa do funcionamento
do estabelecimento.

Artigo 56.°
Processo contraordenacional

1 — A decisdo sobre a instauragio do processo de contraordenagdo,
aplicagfio das coimas e das sangdes acessorias ¢ da competéncia do Pre-
sidente da CAmara, sendo delegavel e subdelegavel, nos termos da lei.

2 — A instruc#io dos processos de contraordenacfo referidos no pre-
sente Regulamento, compete ao Presidente da Cdmara Municipal, nos
termos da lei.

3 — O produto das coimas, mesmo quando estas sejam fixadas em
Jjuizo, constitui receita do Municipio.
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Artigo 57.°
Responsabilidade solidaria

Sdo considerados solidariamente responsaveis como arguidos nos
processos de contraordenagfio instaurados por violagdo das normas
referentes a publicidade previstas neste Regulamento, aquele a quem
aproveita a publicidade, o titular do meio de difusdo ou suporte publi-
citério e ainda o distribuidor de publicidade.

CAPITULO XI
Disposi¢des finais e transitérias

Artigo 58.°
Referéncias legislativas

As referéncias legislativas efetuadas neste Regulamento consideram-
-se tacitamente alteradas com a alteragfio ou revogacéo dos respetivos
diplomas, atendendo-se sempre a legislagio ao tempo em vigor.

Artigo 59.°
Prazos

1 — Salvo disposigdo expressa em contrario, os prazos constantes do
presente Regulamento contam-se nos termos do Cédigo de Procedimento
Administrativo.

2 — Sem prejuizo do mencionado no ponto anterior, as matérias
atinentes as taxas, nomeadamente no que aos prazos € sua contagem
respeita, obedecem ao disposto no Regulamento Municipal de Taxas
e Outras Receitas ndo Urbanisticas do Municipio de Santa Maria da
Feira.

Artigo 60.°
Aplicagiio no tempo e regime transitério

1 — O presente Regulamento s6 & aplicavel aos pedidos de licen-
ciamento € comunica¢des que forem registados apés a sua entrada em
vigor.

2 — Relativamente 4 afixacio ou inscrigio de mensagens publicita-
rias, todos os interessados tém 60 dias para se adaptarem ao disposto
no presente Regulamento.

3 — As licengas atribuidas as estruturas publicitérias ja colocadas &
data da entrada em vigor do presente regulamento, mantém-se validas,
caducando, automaticamente, nas seguintes situagdes:

a) No termo aposto na mesma;

b) Quando o suporte publicitario for substituido ou alterado na sua
dimenséo ou no contetido da sua mensagem;

¢) Quando cessa a atividade que se esta a publicitar;

d) Quando ocorra o encerramento do estabelecimento comercial.

Artigo 61.°
Legislaciio e Regulamentagio Subsidiaria e Casos Omissos

1 — Fora dos casos previstos no presente Regulamento aplica-se
subsidiariamente a legislagfo vigente sobre a matéria, a regulamentagdo
municipal estabelecida, nomeadamente nos Regulamentos Municipais
em vigor e, s6 na sua insuficiéneia, os principios gerais de direito.

2 — Se ainda assim subsistirem dividas decorrentes da interpretagdo
das normas estatuidas neste Regulamento, assim como omissdes, estas
serfio decididas por deliberagdio da Cdmara Municipal, com recurso as
normas gerais de interpretagdo e integragfio previstas na lei civil em
vigor.

Artigo 62.°

Norma revogatoria

S#o revogadas todas as disposi¢Bes municipais sobre a matéria con-
trarias ao presente Regulamento, nomeadamente as constantes do Re-
gulamento de Publicidade, Ocupagiio do Espaco Piblico do Municipio
de Santa Maria da Feira, publicado no apéndice na 2.* série do Didrio
da Republica, n.° 101 de 21 de agosto de 2001.

Artigo 63.°
Entrada em vigor

1— O presente Regulamento entra em vigor no prazo de 15 dias apos
a sua publicitacdo, nos termos da lei.
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2 — N3o obstante o previsto no numero anterior, as disposi¢des que
pressuponham a existéncia do “Balco do Empreendedor” entram em
vigor na data da sua entrada em funcionamento.

ANEXOTI -

Condigdes de instalagdo de suportes publicitarios
e de afixacgao, inscrigao
e difusdo de mensagens publicitarias

Artigo 1.°
Painéis/Mini-painéis

1 — Os painéis devem ser colocados de nivel e a uma altura ndo
inferior a 2,20 m, contada acima do solo e entre o bordo inferior do
painel e o ponto mais alto do pavimento, devendo preferencialmente
manterem-se numa altura uniforme.

2 — Os painéis néo devem dispor-se em banda continua, devendo na
sua colocagdo e para evitar esse efeito, observar-se a regra do espago
de intervalo com largura superior a metade da largura do maior painel
em causa.

3 — As superficies de afixagdo da publicidade ndo devem ser sub-
divididas.

4 — A estrutura de suporte dos painéis deve ser dimensionada para
resistir a todas as agdes ¢ sobrecargas a que o painel fica sujeito, ¢ pintada
numa cor neutra, que melhor se integre na envolvente e preferencialmente
conter adorno que oculte e ou embeleze os elementos verticais resistentes
do suporte, ou dotada de designe compativel, coerente ¢ integrante.

5 — A estrutura deve encontrar-se bem conservada, ¢ bem mantida
(limpa e embelezada), sob pena de caducidade do licenciamento € remo-
¢io pelos servigos do Municipio, com débito nesse caso dos respetivos
custos a entidade requerente.

Artigo 2.°
“Mupis”

1 — O licenciamento da ocupagéo ou utilizago do espago piblico
para a instalago de “muipis” é precedido de hasta ou concurso pitblico
para atribui¢fio e regulamentagfo desses locais.

2 — Por razdes de ordem estética e de resisténcia, o pé de suporte
do “puipi” terd uma largura minima de 40 % da largura maxima da face
exploravel do “mupi”.

3 — A localizag@io dos “muipis” nfio podera prejudicar a circulagio
pedonal, pelo que os “mipis” serfio implantados/instalados de modo
a garantir-se uma largura minima de passagem util de 1,20 m, numa
extensdo/desenvolvimento maximo de 6,0 m (entre o bordo lateral do
balango do “muipi” e a face vertical do lancil de passeio, ou de caldeira
de arvore, ou de fachada de edificio, ou de muro de vedagéo de proprie-
dade privada), para extensdes superiores a largura minima aumentarad
para 2,25 m.

4 — A localizagfo dos “milpis” deve cumulativamente observar as
seguintes normas:

a) Nio deve obstaculizar o acesso a entradas da propriedade privada,
edificios em geral, estabelecimentos, habitagdes, etc., devendo a instala-
¢80 afastar-se do corredor de circulagio, este entendido como a projegio
horizontal dos limites do vdo de entrada, de uma distdncia minima de
1,0 m para ambos limites;

b) Afastar-se de qualquer outro mobiliario urbano, arvore, obstéculo
da via publica, ou outro elemento, no minimo de 1,20 m.

Artigo 3.°
Anvincios

1 — Os anuncios devem enquadrar-se & escala dos edificios onde séo
afixados e é pretendida a divulgagdo da mensagem publicitaria.

2 — A distancia entre o bordo lateral exterior dos elementos € a
projecdo vertical do limite das faixas de rodagem (guia), ou conforme
o caso mais desfavoravel, do limite posterior da berma, ou da face
vertical do lancil de delimitagfo do passeio (espelho), ndo podera ser
inferior a 50 cm.

3 — Ser4 fixada distancia superior a estabelecida no numero anterior,
sempre que o trafego automével, ou a existéncia ou previsio de instalagio
de equipamento urbano, o justifiquem.

4 — A espessura da estrutura dos antncios nfio deve exceder 5 cm,
que podera desenvolver-se até uma espessura total de 20 cm no caso
de emitirem luz propria.

5 — Aaltura de instalagiio dos anuncios de dupla face, ou dos anincios
que possuam saliéncias superiores a 10 cm, ndo podera ser inferior a
2,20 m, contada acima do solo e entre o bordo inferior do antncio € o
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ponto mais alto do pavimento, devendo preferencialmente manterem-se
numa altura uniforme.

Artigo 4.°
Aniincio Eletrénico e Eletromagnético

1 — A este elemento publicitario aplicam-se, com as devidas adapta-
¢des, as condigBes e regras estabelecidas no artigo anterior.

2 — A superficie maxima admissivel para os anincios eletronicos e
ou eletromagnéticos € de 175 cm por 120 cm.

Artigo 5.°
Mastro

1 — Os mastros devem ser instalados preferencialmente em placas,
ilhéus e separadores centrais das rodovias.

2 — As bandeiras e os penddes dos mastros devem ser colocados de
nivel e a uma altura nfio inferior a 250 cm e a 300 cm, respetivamente,
contada acima do solo e entre o bordo inferior da bandeira ou penddo €
o ponto mais alto do pavimento, devendo preferencialmente manterem-
-se numa altura uniforme.

Artigo 6.°
Bandeira

1 — Cada face da bandeira devera ter uma area maxima admissivel,
em regra, de 200 cm por 100 ¢cm ou inferior.

2 — As bandeiras deverdo ser constituidas por material leve, mor-
mente plastico, papel ou tecido.

Artigo 7.°
Bandeirola

1 — Cada face da bandeirola devera ter uma area maxima admissivel,
em regra, de 200 cm por 100 cm ou inferior m.

2 — As bandeirolas deverfio ser constituidas por material leve, mor-
mente plastico, papel ou tecido.

Artigo 8.°
Lona/Tela

A instalagfo de lonas publicitarias na vedagfo € ou tapumes de obras
de edificios, em curso, deve observar as condigdes seguintes:

a) As lonas tém que ficar avangadas em relago ao andaime ou ta-
pumes de protecéo;

b) Salvo casos devidamente fundamentados, as lonas s6 podem perma-
necer no local enquanto decorrerem os trabalhos, devendo ser removidas
se os trabalhos forem interrompidos por periodo superior a 30 dias, ou
se for o caso renovadas, conservadas ¢ mantidas.

Artigo 9.°
Placa/Tabuleta/Chapa

1 — Em cada edificio, as placas ou tabuletas devem apresentar uma
dimensdo, cor ¢ materiais similares ¢ alinhamentos adequados 4 estética
do edificio, deixando entre si distincias regulares.

2 — Salvo caso excecional, devidamente justificado, ndo é permitida
a instalagfio de mais de uma placa por cada fragéo auténoma ou fogo.

3 — Nio podem ser colocadas chapas acima do nivel do teto do
piso térreo.

4 — Estes elementos publicitarios devem ter uma espessura igual ou
inferior a 30 mm, e uma face com 4rea maxima admissivel, em regra,
de 20 cm por 30 cm, ou inferior.

5 — As placas de proibi¢do de afixagfio de publicidade devem ser
colocadas, preferencialmente, nos cunhais dos prédios, suficientemente
afastadas das placas toponimicas quando existam (distancia estetica-
mente recomendavel e no minimo no dobro da altura ou largura da
placa toponimica, conforme o caso), e devem cumprir as caracteristicas
dimensionais estabelecidas nos pontos anteriores.

Artigo 10.°
Palas

1 — As palas, quando integradas na edificacfio, estdo também sujeitas
a0 licenciamento ¢ ou ao estabelecido no RJUE, sempre que envolvam
obras de construgdo civil.

2 — As palas ndo devem sobrepor cunhais, pilastras, cornijas, emoldu-
ramentos de vios de portas e janelas, gradeamentos, ou outros elementos
com interesse arquitetonico e ou decorativo.
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3 — As palas nfio podem desenvolver-se longitudinalmente para além
do limite lateral dos estabelecimentos a que digam respeito, € transver-
salmente devem ficar no minimo a 50 cm aquém da projecdio vertical
do limite da faixa de rodagem (projecdio vertical do espelho do lancil de
delimitagfo do passeio, da guia, etc.), bem como, preferencialmente néio
devem ter um balanco da fachada para a via piblica superior a 50 cm.

4 — As palas devem se instaladas a uma altura ndo inferior a 250
cm, contada acima do solo e entre o bordo inferior do painel € o ponto
mais alto do pavimento, devendo preferencialmente manterem-se numa

‘altura uniforme, ¢ ndo devem ser instaladas a uma cota superior a cota

do teto do estabelecimento a que digam respeito.

Artigo 11.°
Tarjas/Fitas

1 — Estes elementos de publicidade serfio autorizados, tinica € ex-
clusivamente, quando se destinem a divulgar eventos € ou atividades
de interesse geral, e afixadas nos locais estabelecidos ou a estabelecer
pelo Municipio de S." M.* da Feira.

2 — As fitas e faixas verticais devem ser colocadas longitudinal
¢ lateralmente as faixas de rodagem das vias publicas, a uma altura
superior a 300 cm.

3 — As faixas horizontais e as tarjas podem ser colocadas transver-
salmente as faixas de rodagem das vias ptblicas, desde que a uma altura
superior a 5,50 m.

Artigo 12.°
Pendio

1 — Os penddes devem ser colocados a uma altura superior a 300 ¢m,
sempre que colocados longitudinal e lateralmente as faixas de rodagem
das vias piiblicas, ¢ a uma altura superior a 550 cm sempre que coloca-
dos transversalmente as faixas de rodagem das vias publicas, sem que
constituam perigo para a circulagfio pedonal e rodoviéria.

2 — A fixac#o deve fazer-se de modo a que os penddes permanegam
oscilantes e se encontrem preferencialmente orientados para o interior
do passeio, ou exterior da faixa de rodagem.

Artigo 13.°
Cartaz

1 — S6 podem ser afixados cartazes nos locais definidos pelo Mu-
nicipio de S.”* M.* da Feira.

2 — Qs cartazes devem ser afixados em suporte autorizado, designa-
damente em vedagdes, tapumes, muros, ou paredes, e serdo removidos
pelos seus promotores ou beneficidrios no prazo maximo de cinco dias,
apos ter lugar o evento que publicitam ou digam respeito, com execugdo
dos trabalhos de limpeza do espago ou 4rea ocupados por aqueles.

3 — Sempre que a remog#o ou limpeza n#o sejam efetuadas no prazo
estabelecido no niimero anterior, 0 Municipio de S.* M.* da Feira pro-
cedera a sua remogdo, a expensas dos promotores ou beneficidrios
da publicidade, ¢ ficam estes sujeitos 4 aplicacdo da contraordenacéo
revista.

Artigo 14.°
Dispositivos Publicitarios Aéreos Cativos

1 — A instalag#io de dispositivos aéreos cativos estd sujeita a neces-
saria autorizago prévia e expressa do titular do direito de posse, ou da
entidade de jurisdigfio, sobre os espagos onde a mesma é pretendida.

2 — Seréo observados os principios e as condigdes gerais de ocupagio
do espaco piiblico quando nele instalados.

Artigo 15.°
Dispositivos Publicitirios Aéreos niio Cativos

1 — A inscrigo ou afixago de mensagens publicitérias em meios ou
suportes aéreos que invadam zonas de servidfio militar ou aeronéutica,
nomeadamente aquelas a que se refere o Decreto-Lei n.° 48 542, de 24
de agosto 1968, ndo podem ser licenciadas, exceto quando o pedido de
licenciamento for previamente acompanhado de autorizagdo expressa
da entidade com jurisdigfio sobre os espacos referidos.

2 — Sempre que por razdes de seguranga se revele necessario e
adequado, o Municipio de S.”" M. da Feira exigira prova de contrato de
seguro de responsabilidade civil, com apresentagio de copia simples,
que garanta a reparagfo ou ressarcimento por danos eventualmente cau-
sados pela instalag#io e utilizag@o dos respetivos suportes, em qualquer
situagdo, cujo titular do mesmo deve ser o requerente da publicidade
aérea nio cativa.
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3 — S#o proibidas a¢des de langamento ou projec¢fio de panfletos, ou de
quaisquer outros artigos publicitérios, a partir de meios de transporte aéreo.

Artigo 16.°
Toldos e sanefas

1 — Os toldos devem ser instalados no rés-do-chdo dos edificios,
utilizando preferencialmente material em lona, um s6 plano de cobertura,
obliquo a fachada, com estrutura articulada e de recolher.

2 — Na instalagdo de toldos e sanefas devem ser observadas as se-
guintes condigdes:

a) Em passeios de largura igual ou superior a 2,0 m, o toldo ou sanefa
abertos deixarfio um espago livre igual ou superior a 80 cm, até ao limite
da faixa de rodagem (guia), ou conforme o0 caso mais desfavoravel, ao
limite posterior da berma, ou da face vertical do lancil de delimitagdo
do passeio (espelho);

b) Em passeios de largura inferior a 2,0 m, o toldo ou sanefa abertos
deixardo um espaco livre igual ou superior a 50 cm, até ao limite da
faixa de rodagem (guia), ou conforme o caso mais desfavordvel, ao
limite posterior da berma, ou da face vertical do lancil de delimitacgo do
passeio (espelho), sendo fixada distancia superior sempre que o trafego
automovel, ou a existéncia ou previsfo de instalagdo de equipamento
urbano, o justifiquem;

¢) O toldo ou sanefa abertos deverfo ter um balanco inferior a 300
cm, € um desenvolvimento longitudinal que ndo exceda os limites dos
estabelecimentos a que pertengam ou digam respeito;

d) Os toldos de fachada devem ser colocados a altura superior a 220
cm, incluindo a respetiva franja de bordadura, se for o caso, contada
acima do solo e entre o bordo inferior da ferragem ou sanefa e o ponto
mais alto do pavimento, sendo que a ferragem ou sanefa ndo deve
exceder 20 cm.

3 — E proibida a afixagiio ou suporte de quaisquer objetos em toldos
¢ ou sanefas.

4 — Nos toldos aplicados em estabelecimentos inseridos nos iméveis
classificados ou em vias de classificagéio, ou ainda abrangidos por zo-
nas de protecdo dos mesmos, as mensagens e referéncias publicitarias
admissiveis sdo o nome do estabelecimento e a atividade do mesmio, €
devem ser inscritas na aba dos mesmos.

Artigo 17.°
Vitrina/meoldura

1 — Sdo admissiveis vitrinas e ou molduras de exposi¢io de ementas
em estabelecimentos de restauracfio e bebidas, desde que localizadas
na proximidade da porta de entrada do mesmo, e preferencialmente
encastradas.

2 — A afixagfo de vitrinas nas fachadas de estabelecimentos do ramo
alimentar, observa as seguintes condigdes:

a) Dimensfo maxima da vitrina 30 cm por 40 cm;
b) Afiagdo da vitrina a uma altura do pavimento entre 140 cme 180 cm;
¢) A saliéncia da vitrina da fachada do edificio nfio excedera 5 cm.

Artigo 18.°
Expositor

1 — E proibida a exposicfio de objetos e artigos comerciais nas fa-
chadas dos edificios;

2 — Excecionalmente e desde que nfio seja prejudicada a circulagio
de pedes, nem afetada a paisagem urbana e a estética dos edificios, é
admissivel a exposi¢io de objetos e artigos tradicionais nas fachadas
dos edificios;

3 — E proibida a exposi¢do de objetos e artigos tradicionais nas facha-
das dos edificios fora do horario de funcionamento dos respetivos esta-
belecimentos, devendo os mesmos ser impreterivelmente retirados.

Artigo 19.°
Relégios ou termémetro
A afixacdo de relégios e termémetros siio aplicaveis, com as neces-
sarias adaptagBes, as normas estabelecidas para antincios.
Artigo 20.°
Construgdes tempordrias com publicidade inscrita

As construgBes temporarias e amoviveis com publicidade inscrita,
quando encastradas ou fixas no solo é aplicavel o RIUE, ¢ cumulativa-
mente as normas estabelecidas para a tipologia da publicidade exibida
ou a exibir.
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Artigo 21.°
Sinalizadores

1 — A sinalizagfio direcional nas 4reas de salvaguarda do patriménio
(nticleos antigos e centros historicos) deve obedecer ao modelo a definir
pelo Municipio de S.* M.* da Feira.

2 — A concegdo da sinalizagfo de diregfio comercial deve respeitar 0s
critérios e conceitos vertidos no Regulamento de Sinaliza¢go do Transito
(aprovado pelo Decreto Regulamentar n.° 22-A/98, de 1 de outubro, com
a redagdo que lhe foi dada em sucessivas e posteriores alteragGes).

Artigo 22.°
Publicidade instalada em telhados, coberturas ou terracos

1 — A instalagfo de publicidade em telhados, coberturas ou terragos
¢ permitida desde que observadas as seguintes condigdes:

a) Nio obstrua o campo visual envolvente, natural ou urbano;

b) As estruturas de suporte destes elementos publicitérios ndo devem
destacar-se, do ponto de vista visual, quer no periodo diurno quer no no-
turno, e devem ser assinaladas por sinalizacfo luminosa que identifique
a sua altura maxima, de modo a contribuir para a seguranca aérea;

¢) A altura maxima dos destes elementos publicitdrios, ndo deve
exceder um quarto da maior altura da fachada do edificio, nem ser
superior a 5,0 m;

2 — Os suportes publicitérios instalados em telhados, coberturas ou
terragos de edificios devem observar as seguintes distincias:

a) 2 m de afastamento a projec#io vertical da fachada do edificio;

b) 2 m contados a partir de ambos os limites da fachada em que se
inserem;

¢) 15 m aos vaos de janela para a fachada oposta ao arruamento, seja
em que diregdo for;

3 — Sempre que se justifique, 0 Municipio de S.* M.* da Feira fixa
limitagBes ao horario de funcionamento ou o desligar dos efeitos lumi-
nosos deste material publicitario.

Artigo 23.°
Publicidade instalada em empenas

E permitida a instalagfio de publicidade em empenas, nomeadamente
molduras, lonas ou telas, desde que sejam observadas, cumulativamente,
as seguintes condi¢des:

a) As mensagens publicitarias e as estruturas respetivas néo excedem
os limites fisicos das empenas que lhes servem de suporte;

b) A mensagem publicitaria deve ser do mesmo tema/motivo de
comunicagfio, e preferencialmente constituida por um tnico disposi-
tivo, nfio sendo por isso admitida mais do que uma licenga por local
ou empena.

Axtigo 24.°
Publicidade instalada em fachadas

1 — E permitida a instalagfio de publicidade em fachadas, a todas as
pessoas singulares ou coletivas residentes ou estabelecidas, ainda que
temporariamente, no edificio em causa.

2 — A colocagdio de dispositivos publicitarios referida no nimero
anterior pode conter o logétipo da entidade e a indicagéio da atividade
principal, excecionalmente ¢ permitida a divulgagdo de eventos de
interesse geral.

Artigo 25.°
Publicidade mével

1 — E permitida a publicidade em veiculo, desde que a mensagem
identifique a pessoa singular ou coletiva, a sua atividade, os produtos,
o0s bens ¢ servigos, ou outros elementos relacionados com atividade
principal do respetivo proprietério, locatério ou usufrutuario.

2 — E penmitida a publicidade de empresa em veiculo, a titulo exce-
cional e em situagbes devidamente justificadas, desde que a mensagem
identifique as atividades, os produtos, os bens € servigos ou outros
elementos ndo relacionados com o atividade principal do respetivo
proprietério, locatario ou usufrutuario.

3 — E admissivel publicidade sonora simultinea, desde que obser-
vadas as normas aplicaveis do presente regulamento.

4 — E proibida a afixa¢fio ou inscri¢fio de publicidade nos vidros
do veiculo, e noutras superficies do mesmo, sempre que afete a sua
sinalizacdo e ou a identificagdo, bem como, os campos de visdo dos
condutores.
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5 — E proibida a utilizagiio de luzes, de material refletor, ou de ma-
terial retrorrefletor em publicidade de veiculos.

6—E permitida a aﬁxa(;ao ou inscri¢do de publicidade em estabe-
lecimentos, apenas e s6 se a atividade dos mesmos se encontrar devi-
damente licenciada.

7 — Os elementos de publicidade em veiculo ndo devem ser salientes
da carrogaria, que aumente as dimensdes regulamentares do mesmo.

8 — S#o proibidas agbes de langamento ou projecéo de paniletos, ou
de quaisquer outros artigos publicitérios, a partir de veiculos.

9 — A publicidade em veiculos de transportes coletivo de passagei-
ros, deve cumprir as disposicfes ou normas estabelecidas pela enti-
dade reguladora, designadamente o IMT — Instituto de Mobilidade e
Transportes, L. P, e cumprir as normas fixadas nos pontos anteriores.

10 — N#o & permitida a utilizagfo de veiculos com estruturas pro-
prias, ou com reboques, em estacionamento de carater definitivo, cuja
finalidade principal seja a emisséo de mensagens publicitarias.

Artigo 26.°
Publicidade Sonora

A publicidade sonora deve cumprir, para além do disposto no Regu-
lamento Geral do Ruido, as seguintes condigdes:

aE proibida a emissfo no periodo de descanso, aos sabados, domin-
gos e feriados, e nos dias tteis entre as 20h00 e as 9h00;

b) E proibida a emissio num raio inferior a 200 m dos edificios de
habitago, hospitais, outros edificios de prestagfio de servigos de satde
ou similares, servigos da administragdo local, servigos do Estado, nos
centros historicos e niicleos antigos, e nas areas de protecdo de iméveis
classificados;

¢) Em regra o prazo de emissfio de publicidade sonora € de 5 dias,
por trimestre e por cada entidade requerente, ndo prorrogavel, salvo
excegfio devidamente justificada.

Artigo 27.°
Campanhas Publicitirias de Rua

1 — S#o permitidas campanhas publicitarias de rua, nomeadamente as
que consistem na distribui¢io de panfletos, na distribuigdo de produtos,
em provas de degustagdo, na ocupacéo da via publica com objetos ou
equipamentos de natureza publicitaria ou de apoio ou outras agdes pro-
mocionais de natureza comercial, desde que observados os principios e
cumpridas as condiges dispostas nos nimeros seguintes e no Capitulo
11 do Regulamento.

2—E permmda a distribuigéo dos produtos acima referidos, desde
que em mo aos transeuntes, ndo prejudicando a circulagdo pedonal.

3—E pr01b1da a distribuigfo destes produtos nas faixas de rodagem
das vias municipais.

4 — E proibida a campanha publicitaria de rua com distribui¢o de
artigos por arremesso.

5 — Em regra o prazo de duragfio da campanha publicitaria de rua
¢ de 4 dias, por més e por cada entidade requerente, ndo prorrogavel,
salvo excegfo devidamente justificada. Finda a campanha publicitaria
de rua, deve o promotor proceder & remogéo de todos os panfletos,
involucros de produtos, ou quaisquer outros residuos resultantes, ou
utilizados, € abandonados no espago publico, nos termos de regulamento
municipal especifico.

6 — Os equipamentos de apoio 4 campanha de rua, com distribuigdo
de produtos ou dispositivos de natureza publ1c1tar1a, que ocupem espago
publico, devem deter uma dimenséio até 4 m*

ANEXO1I

Condigdes de ocupagédo do espago publico

Artigo 1.°
Ocupagio do solo com esplanadas abertas

1 — E permitida a instalagéio de esplanada em estabelecimento comer-
cial de restauracéo e bebidas, sempre que este lhe dé apoio, em passeio,
passarela e zona pedonal, onde exista suficiente espago livre e na frente
ou na proximidade do mesmo, neste caso a titulo excecional em largos,
pragas, espagos ajardinados, lugares de estacionamento, ou zona mista
de caudal de trafego e velocidade muito reduzidas, e desde que resulte
numa mais-valia para o espaco envolvente.

2 — Quando prévia e expressamente autorizado pelo proprietario, a
titulo excecional pode instalar-se esplanada na frente de outro estabe-
lecimento contiguo, adjacente ou vizinho.

3 — A ocupagfo do espaco pablico com esplanada ndo deve exceder a
extensdo da fachada do estabelecimento de apoio, nem dificultar o livre e
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direto acesso ao interior do mesmo, garantido a disposi¢io do mobiliario
¢ equipamento, um corredor de circulag:ﬁo alinhado/centrado com o vao
da porta de entrada numa largura minima de 1,20 m.

4 — A regra estabelecida no nimero anterior aphca-se as portas de
entrada dos edificios contiguos e do proprio edificio onde se encontra
instalado o estabelecimento de apoio, se for o caso.

5 — A esplanada deve garantir, no espago publico onde estiver insta-
lada, um corredor de circulagio de continuidade do percurso pedonal,
regular e sem obstaculos, no menor percurso possivel, € na largura
minima de 1,20 m para um desenvolvimento maximo de 6 m, ou na
largura minima de 1,50 m para extensdio supetior do mesmo.

6 — A esplanada deve ser instalada com mobiliario de boa qualidade,
no que concerne ao design e materiais de construgfo, que se integre es-
teticamente na ambiéncia e paisagem urbana, quando em espago piiblico
dos centros historicos € nucleos antigos, na proximidade ou frente de
imével classificado, em vias de classificagio, ou abrangido por zona
de protegfio dos anteriores, preferencialmente utilizando material nobre
em madeira ou metal.

7 — Apbs o encerramento e durante o periodo de néo funcionamento
do estabelecimento de apoio, 0 equipamento amovivel ¢ o mobilidrio
da esplanada devem ser retirados do espaco piiblico, procedendo a sua
arrumagfo, de modo a deixar o espago publico livre.

8 — E permitida a aplicacdo de publicidade no equlpamento € mobi-
lidrio da esplanada, desde que nfio luminosa e nos locais proprios para
esse fim ou em guarda-sois.

Artigo 2.°
Ocupagiio do solo com esplanada fechada

1 — A ocupagéo do solo com esplanada fechada é permitida desde
que observadas as seguintes condi¢des:

a) Ocupar uma largura minima de 4,00 m, e méaxima correspondente
a frente do estabelecimento de apoio, sem prejuizo de cumprimento de
outras disposi¢es do presente regulamento;

b) Ocupar uma profundidade igual ou inferior ao dobro da largura e
que nio exceda os limites do estabelecimento de apoio;

¢) O pé-direito do interior do espago esplanada deve ser superior a
2,70 m, sendo admissivel a titulo excecional e quando tecnicamente
justificavel, um pé-direito minimo de 2,40 m, de acordo com as dis-
posicdes do RGEU;

2 — A instalacfio da esplanada fechada deve garantir um corredor de
circulagdo de continuidade do percurso pedonal, regular ¢ sem obstacu-
los, no menor percurso possivel, € na largura minima de 1,50 m.

3 — E proibida a instalagdo de esplanada fechada a distAncia infe-
rior a 5 m de cunhais de edificios, de passadeiras de pedes, e do limite
destas.

4 — E proibida a instalagio de esplanada fechada na frente ou na
proximidade de terceiros estabelecimentos e de entradas de edificios,
ou outras proprledades prlvadas garantindo em regra um afastamento
minimo aos véos do proprio edificio, igual a altura da estrutura de
cobertura da esplanada fechada.

5 — A estrutura e cobertura da esplanada fechada, devem ser
desmontéveis e executadas com recurso a materiais nobres (de boa
qualidade, vdios de abertura e de correr, pintura e termo lacagem,
aluminio), e recorrendo a técnicas construtivas que garantam a sua
total estabilidade ¢ encastramento no solo, em seguranga, s¢jam
ligeiras, elegantes, amoviveis ¢ preferencialmente modulares, que
valorizem o local, do ponto de vista da ambiéncia e paisagem urbana
onde se inserem, utilizando preferencialmente estruturas em perfil
metalico e vidro.

6 — A instalagfio da esplanada fechada deve cumprir todas as disposi-
¢Bes previstas no RGEU, designadamente no que concerne a salvaguarda
das condigdes de iluminagdo e de ventilagfio, e de salubridade, do préprio
espaco e dos adjacentes, quanto a regras de edificagfo.

7 — O pavimento da esplanada fechada deve constitnir-se mum sis-
tema modular e amovivel, facilmente removivel, e que permita o acesso
as infraestruturas existentes no subsolo.

8 — I proibida a afixacfio/aplicagdo de toldos ou sanefas nas espla-
nadas fechadas.

9 — A esplanada fechada deve possuir ligagdo direta ao estabe-
lecimento de apoio, privilegiando a maior superficie de contacto
possivel, por meio de elementos construtivos, que garantam as me-
lhores condigdes de conforto térmico, designadamente ar condicio-
nado, vidros duplos, tetos falsos com isolamento térmico, coberturas
invertidas, etc.

10 — Quando exista, o equipamento de ar condicionado deve ser
integrado no interior da esplanada fechada. 11. A esplanada fechada
deve prever a abertura de véo, no minimo, em 50 % da drea das
fachadas.
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12 — A esplanada fechada deve cumprir o estipulado no RJUE, desig-
nadamente no que se refere a necessidade de licenciamento municipal da
obra e da utilizagdo, bem como ao termo de responsabilidade de técnico
idéneo e habilitado pela sua estabilidade.

Artigo 3.°
Ocupaciio do solo com guarda-ventos e similares

1 — E permitida a utilizagéio de guarda-vento de abrigo e protegdo da
esplanada aberta, no perfodo de funcionamento do estabelecimento de
apoio, apenas e so por razdes climatologicas, exclusivamente na diregéo
mais exposta 4 intempérie, imediatamente junto € na delimitagdo da
mesma, na extensfo/desenvolvimento minimos.

2 — O guarda-vento ndio deve possuir altura superior a 1,80 m, a
contar da superficie do pavimento, e deve possuir abertura inferior na
altura minima de 5,0 ¢m, do seu bordo inferior ao pavimento.

3 — O guarda-vento deve ser constituido por estrutura ligeira, per-
feitamente estavel e encastravel no pavimento, em painéis de materiais
como o perfil metélico, o vidro transparente e inquebravel, o acrilico
transparente ¢ resistente, ou a tela, modulares € amoviveis.

4 — Na constitui¢do do guarda-vento apenas ¢ admissivel uma al-
tura de 55 cm em painel de material opaco, a contar da superficie do
pavimento.

5 — A colocagdo de guarda-vento na proximidade ou junto de es-
tabelecimentos contignos deve respeitar um afastamento minimo de
1 m, tendo por referéncia o acesso ao estabelecimento, a sua montra
ou alinhamento perpendicular do término do desenvolvimento da sua
fachada.

6 — Excetuam-se do ponto anterior os casos em que exista acordo
formal e expresso entre os proprietarios de estabelecimentos conti-
guos.

Artigo 4.°
Ocupagiio do solo com estrados

1 — Emregra, é proibida a utilizagfio de estrado sobre os pavimentos
do espago publico.

2 — A titulo excecional, ¢ permitida a utilizacfio de estrado na base
de esplanada, destinado ao nivelamento do pavimento ou quando em
espago ajardinado, de modo a ultrapassar irregularidades, inclinaces
de pavimento e vegetagéo.

3 — O estrado deve ser modular e diariamente amovivel, com me-
didas padrdo e similares de harmonia com todas as esplanadas do
local onde se encontram instaladas, no mesmo arruamento, na mesma
praca, etc..

Artigo 5.°
Ocupagio do solo com floreiras

1 — A titulo excecional, em casos ou situagdes devidamente justifi-
cadas, podera ser permitida a ocupagdo do espago publico com floreiras,
que dependera sempre de andlise técnica.

2 — As floreiras devem apresentar boa qualidade, quer de design,
quer de materiais.

3 — Deve ser permanentemente garantida a manutengéo das plantas
das floreiras, designadamente rega, sob pena de remogao pelos servicos
do Municipio de S.” M.? da Feira.

Artigo 6.°

Ocupacio do solo com quiosques, stands, os servicos de restau-
ragiio ou de bebidas com cariter sedentario — “roulottes”

1 — E admissivel a ocupagdo do espaco piblico com quiosques
“stands”, ou bancas de venda, desde que em espagos amplos e pedo-
nais, como largos, pragas, passeios suficientemente largos € jardins,
cujo espago possua uma largura superior a 6 m, e garantindo um
afastamento minimo de 3 m a qualquer arruamento de circulagdo
automovel, e de 5 m livres a qualquer passagem de pedes, cruzamento
ou entroncamento.

2 — E permitido a aplicac8o de publicidade, néo luminosa, desde que
0 quiosque possua locais proprios para esse fim ou em toldos.

3 — Em regra, apenas ¢ permitido o estacionamento de roulottes
de comércio ou equipamentos onde se prestam servigos de restaura-
¢dio ou de bebidas com carater sedentario, nos locais da via publica
adequados, em fungfo do tragado e da sinalizagdo existente, isto
¢, onde o Codigo da Estrada e o Regulamento de Sinalizagéo do
Trénsito o permitam.

4 — Adicionalmente é proibido o estacionamento de roulottes de
comércio ou equipamentos onde se prestam servigos de restauragio ou
de bebidas com carater sedentario, em local que diste a menos de 10 m
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das paragens de transporte coletivo, das entradas das estagOes € apea-
deiros do caminho-de-ferro, das passagens subterrineas, das passagens
de pedes devidamente sinalizadas.

5 — E proibido o estacionamento de roulottes de comércio ou equi-
pamentos onde sc prestam servigos de restaurago ou de bebidas com
carater sedentario, em local que diste a menos de 50 m dos monumentos,
dos museus, das igrejas, dos edificios publicos, dos hospitais, das casas
de satide, dos estabelecimentos de ensino, das casas de espeticulo, das
piscinas nunicipais € de outros equipamentos municipais.

6 — E proibido o estacionamento de roulottes de comércio ou equi-
pamentos onde s¢ prestam servigos de restauracdo ou de bebidas com
carater sedentario, em local que diste a menos de 200 m dos estabele-
cimentos fixos com o mesmo ramo de comércio.

7 — A titulo excecional é admissivel a ocupacfio de zonas pedonais
€ passeios para o estacionamento de roulottes de comércio ou equipa-
mentos onde prestam servigos de restauragdio ou de bebidas com carater
sedentario, a definir ¢ autorizar pelo Municipio, desde que em espagos
amplos ou suficientemente largos, cujo espago possua uma largura
livre superior a 6 m, para todas as dire¢des num angulo de 180.°, apés
ocupagdo e tendo por referéncia a roulotte.

8 — Para além do periodo em que a venda é autorizada, os locais
nfio podem ser ocupados com quaisquer artigos, embalagens e meios de
exposigio ou de acondicionamento das mercadorias, sob pena de serem
consideradas abandonadas e recolhidas pelos servigos Municipais.

9 — A ocupagfio da via piiblica é circunscrita exclusivamente ao
espago do lugar nfo sendo permitido colocar qualquer objeto fora desse
espago, exceto recipientes para o lixo.

10 — O Municipio pode a prazo ¢ com o objetivo de melhor regu-
lacfio, se as circunstincias do exercicio desta atividade a isso obrigar,
vir a determinar os locais especificos da via publica destinados ao es-
tacionamento de roulottes de venda ou equipamentos onde se prestam
servigos de restauragdio ou de bebidas com carater sedentéario, em lista
anexa ao presente regulamento.

Artigo 7.°

Ocupagdes temporarias

(circos, carrosséis, instalagdes de divertimentos, mecanicos
ou nao, e outras ocupagbes do espago publico
com atividades de carater cultural, social, desportivo e religioso)

1 — A ocupagiio do espago com instalagdes de circos, carrosséis €
similares, e outros divertimentos, em dominio publico ou equiparado,
carece de indicag#o e autorizagfo do Municipio.

2 — A ocupagfo referida no ponto anterior esta condicionada a um
periodo maximo de 30 dias seguidos, por semestre, acrescido do periodo
de tempo necessario 4 montagem ¢ desmontagem das correspondentes
estruturas, que sera fixado caso a caso.

3 — Durante o periodo de ocupagfo, o titular da licenca fica sujeito
a0 cumprimento da regulamentagdo existente sobre a emissdo de ruido,
residuos, publicidade, e licenciamento de recintos.

4 — A emiss#io da licenga condiciona:

a) A limpeza da zona licenciada;

b) O alojamento dos animais em local proprio € seguro, em condigdes
de higiene e salubridade adequadas, fora do alcance do publico, de acordo
com a legislagio em vigor sobre a protegio de animais;

¢) A arrumag#o de carros e viaturas de apoio dentro da 4rea licenciada
para a ocupagio.

5 — A ocupag#io do espago piiblico com atividades culturais depende
de indicagfo do local e aprovagio pelo Municipio.

6 — A ocupagfo referida no ponto anterior esta condicionada a um
periodo méximo de 30 dias seguidos, por semestre € por local, com o
objetivo de ser garantida rotatividade na utilizag&io do espago publico.

7 — Quando a ocupagdo do espago publico, aqui regulada neste
artigo, pretenda ser simultdnea com venda de produtos ou objetos, séo
cumulativamente aplicaveis os preceitos estabelecidos no regulamento
municipal de venda ambulante.

Artigo 9.°
Cabines telefonicas

1 — A ocupagdo do espago publico com cabines telefénicas € a mensa-
gens publicitarias afixados ou inscrita neste mobiliario urbano, depende
de concurso ou hasta publica de concesséo.

2 — As condicBes de afixagdo e ou inscri¢do de mensagens publici-
tarias neste mobiliario urbano, deve observar as normas constantes dos
procedimentos para atribuigio da exploracdo € ou colocagdo dos mesmos
¢, na sua falta, as disposi¢des deste regulamento.
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ANEXOIII

Normas especificas aplicaveis nos Centros Histéricos
e Niicleos Antigos

Artigo 1.°
Aniincios

1 — Os antincios publicitarios a afixar nos centros histéricos e nucleos
antigos devem ser enquadrados a escala dos edificios onde é pretendida
a divulgacgio da mensagem publicitaria.

2 — Nos centros histéricos ¢ nucleos antigos, apenas € permitida a
instalagio de suportes publicitérios, um por fragio em cada fachada,
com dimensdo méxima de 1 m?, quando aplicados no paramento do
edificio. Quando aplicados perpendicularmente ao plano da fachada, a
4rea méaxima serd reduzida para 0,50 m>

3 — Adisténcia entre o bordo lateral exterior dos elementos ¢ a projegio
vertical do limite das faixas de rodagem (guia), ou conforme o caso mais
desfavoravel, do limite posterior da berma, ou da face vertical do lancil de
delimitagdo do passeio (espelho), ndo podera ser inferior a 50 cm. Podendo
ser fixada uma distancia superior sempre que o trafego automével ou a
existéncia ou previsdo de instalagio de equipamento urbano o justifiquem.

4 — T proibida a afixagfo de anincios luminosos de dupla face, ou
em bandeira, que prejudique a ambiéneia e a paisagem urbanas, desig-
nadamente que prejudique a perspetiva longitudinal dos arruamentos,
salvo os anuncios de farmacias.

5 — A espessura da estrutura dos anincios ndo deve exceder 5 cm,
que podera desenvolver-se até uma espessura total de 20 cm no caso de
emitirem luz prépria.5.A altura de instalagéio dos antincios de dupla face,
ou dos anuncios que possuam saliéncias superiores a 10 cm, néo poderd
ser inferior a 2,20 m, contada acima do solo ¢ entre o bordo inferior do
antincio € o ponto mais alto do pavimento, devendo preferencialmente
manterem-se numa altura uniforme.

6 — E proibida a afixa¢do de amtincios luminosos sobre palas ¢ outras
saliéncias construtivas, gnarda sois, platibandas, coberturas, telhados
dos edificios e acima do piso de 1.° andar.

7 — Os antincios luminosos devem ser instalados, preferencialmente,
sobre os vios de entrada, montras de rés-do-chfio e no interior dos
estabelecimentos.

8 — Sdo proibidas caixas em chapa acrilica com iluminago interior, de-
vendo ser substituidas por processos construtivos tal como disticos € moti-
vos publicitdrios em metal, recortados, ainda que eventualmente salientes
das fachadas dos edificios e com luz propria posterior e rasante & chapa.

9 — Preferencialmente, a iluminagdo das mensagens publicitarias
afixadas ou inscritas nos ceniros historicos ¢ nos nicleos antigos, deve ser
objeto de sistema de iluminagio em projegéo indireta ¢ de efeito global
para a fachada do respetivo edificio, com aplicagéo de pontos de luz
estrategicamente instalados em varandas ¢ outros elementos construtivos,
de modo a ficarem camuflados e ndo percetiveis do arruamento, com o
objetivo de se obter melhor iluminagio da publicidade a revalorizagdo
luminosa dos iméveis em causa.

Artigo 2.°
Ocupaciio do espaco piiblico com guarda-ventos e similares

Nos centros historicos e nucleos antigos, preferencialmente, os guarda
ventos devem ser constituidos por elementos naturais, arbéreos e ou
arbustivos, dentre outros.

Artigo 3.°

Toldos

1 — O material dos toldos instalados nos centros historicos e niicleos
antigos deve ser preferencialmente em lona, constituir-se em plano tnico
de cobertura, obliquo a fachada, sem safenas laterais, de cores suaves e
discretas, devendo ser a sua estrutura articulada e de recolher.

2 — Os toldos devem ser instalados ao nivel de rés-do-chdo dos
edificios.

3 —E proibida a inscri¢do ou afixagdo de mensagens publicitarias
nos toldos, salvo a denominagdio do estabelecimento e designacdo da
atividade, e desde que inscritas na aba dos toldos.

ANEXO 1V

Normas especificas fixadas por entidades com jurisdigéo
sobre os locais

Artigo 1.°
Rede de Estradas Nacionais e Regionais

1 — A mensagem publicitaria de natureza comercial ndo sujeita a
licenciamento, a autorizagdo, a autenticagdio, a validagdo, a certificagdo, a
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atos emitidos na sequéncia de comunicagdes prévias com prazo, a registo
ou de qualquer outro ato permissivo, nem a mera comunicagio prévia,
nos termos do estabelecido no n.° 3, do artigo 1.°, da Lein.° 97/88, de
17 de agosto, afixada ou inscrita na proximidade da rede de estradas
nacionais e regionais deve cumprir cumulativamente os preceitos a
seguir estabelecidos:

a) A mensagem e o seu suporte ndo devem ocupar a zona da estrada
que constitui dominio pablico rodoviario;

b) A mensagem e o seu suporte ndo deve interferir com as normais
condicdes de visibilidade da estrada e ou com os equipamentos de
sinalizagdo, balizamento e seguranca;

2 — Por razdes de seguranga rodovidria, o conjunto mensagem publi-
citéria e suporte ndo deve constituir-se em obstaculo rigido, nos locais da
rodovia que se encontrem na diregéo expectéavel de despiste de veiculos
e cumprir cumulativamente os preceitos a seguir estabelecidos:

a) A mensagem € o0 seu suporte ndo devem possuir qualquer fonte
de iluminacfo direcionada para a estrada, capaz de provocar encade-
amento;

b) A intensidade luminosa da mensagem publicitaria ndo deve ultra-
passar as 4 cd/m’;

¢) Ndo deve ser inscrita ou afixada qualquer mensagem publicitaria
nos equipamentos de sinalizagfo, balizamento e seguranca da estrada;

d) A afixacfio ou inscrigfio de mensagem publicitaria ndo deve obstruir
6rgdios de drenagem, ou condicionar de qualquer forma o livre escoa-
mento, das dguas pluviais;

¢) Os percursos pedonais devem encontrar-se livres de qualquer
mensagem ou suporte publicitario, num corredor de circulagdo de lar-
gura igual ou superior a 1,50 m, garantindo seguranga aos transeuntes,
designadamente aos de mobilidade reduzida ou condicionada;

3 — Asmensagens publicitarias de natureza comercial, cuja afixagdo
ou inscrigio dependa de prévio licenciamento municipal, nos termos
don’1en’2,do artigo 1.°, da Lei n.° 97/88, de 17 de agosto, na sua
ultima redagfo, carece de parecer prévio necessério das entidades de
jurisdigfio sobre os locais, nos termos do n.° 2, do artigo 2.°, do mesmo
diploma, € neste caso, da empresa concessionaria da rede de estradas
nacionais e regionais.

4 — A publicidade instalada fora do aglomerado urbano, visivel
das estradas nacionais e regionais, deve cumprir as restri¢des esta-
belecidas no Decreto-Lei n.° 105/98, de 24 de abril, na sua dltima
redagéo.
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MUNICIPIO DE SANTAREM

Aviso n.° 10612/2012

Projeto de Delimitagio da Area de Reabilitacio Urbana
da Ribeira de Santarém e Alfange

Ricardo Gongalves, Presidente da Cmara Municipal de Santarém,
torna piiblico, nos termos e para efeitos do artigo 118.° do cdédigo do
procedimento administrativo, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 442/91, de
15 de novembro com a redagéo dada pelo Decreto-Lein.® 6/96, de 31 de
janeiro, que a Cdmara Municipal deliberou, em sua reunido 18 de junho
de 2012, aprovar a e submeter a apreciagio piblica o Projeto de Delimi-
tacdo da Area de Reabilitagio Urbana da Ribeira de Santarém ¢ Alfange.
Assim, e de acordo com os n.”3.° e 4.° do artigo 77.° do Decreto-Lei
0.° 380/99, de 22 de setembro, com a redagdo em vigor, por remisséio do
n.° 4.° do artigo 14.° do Regime Juridico da Reabilitagdo Urbana (RJRU),
aprovado pelo Decreto-Lein.® 307/2009, de 23 de outubro, o prazo para
apreciagfio publica & de 22 dias tteis, contados 5 dias titeis apos a data
de publicagfio do presente aviso, no Didrio da Repiiblica.

Os interessados poderfio consultar o referido deliberagdo € os do-
cumentos que a integram, bem como, o referido projeto no edificio
da Str-UrbHis Sociedade de Gestdo Urbana de Santarém, EM, S. A,
sito na Avenida 5 de Outubro, n.° 1, em Santarém, durante o horéario
de expediente ou através do sife da Str-UrbHis (www.str-urbhis.pt).
Os interessados deverdio enderegar por escrito as suas reclamacgdes,
observagdes, sugestdes, e pedidos de esclarecimento, dentro do prazo
referido ao Presidente do Conselho de Administragéio da Str-UrbHis
Sociedade de Gestdio Urbana de Santarém, EM, S. A.

31 de julho de 2012. — O Presidente da Camara, Ricardo Gongalves.
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